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UN BOSQUE "UN BARRIO
DONDE QUERES QUE LA VIDA SUCEDA

En Pilar se desarrolla el Barrio Privado Almahue de 40 has
parquizadas, alrededor de un gran Club House estilo inglés.
Con 308 lotes de 890 m2 promedio.

Almahue se encuentra rodeado de
importantes centros comerciales,
colegios, universidades y hospitales.
Su acceso es a 5 minutos de la Ruta
Panamericana.

Espacios comunes.
Espacios verdes.
\_ Servicios bajo tierra.

Desarrollan:

S P SEGGIARO ARQUITECTOS
doretti oflaherty seggiaro
Desarrollos
www.spdesarrollos.com.ar

Gimnasio y Kids
Club.

Plaza de juego.
Cowork.

Mini Market.

Club House.
Terrazas.

Pileta de natacidn. s
Cancha de futbol. A\‘ MA‘ \ L J
Canchas de tenis.

Cancha de paddle. Tiempo de Arboles

www.almahue.ar

Comercializadores oficiales

e&mﬁ (:’ IZRASTZOFF q.‘j COLDWELL BANKER | RRERIO NORTE



https://www.almahue.ar/
https://www.almahue.ar/

TRITAN KERS

TECTS & ENGINEERS
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NORDELTA

ARQUITECTURA | CONSTRUCCION | DESARROLLOS INMOBILIARIOS

casas + anos en + anos en
construidas Nordelta Puertos (O (OM) 3541-4444  wwwitritankerscom (@) @tritankers




OFICINAS,
VIVIENDAS,
COWORKING,

PILETA,
SKYPARK,
COCHERAS,

LOCALES
COMERCIALES
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Juan B. Justo y Honduras.

Contactate con nosotros
para mas informacién.

@ 11 -2569 - 0905

@ www.bw-group.com.ar

|§j bw.group
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Mis de 15 afios marcando tendencia bienesraicesmagazine@gmall.com
. . www.bienesraicesmagazine.com.ar
con estilo y vanguardia en nuestros proyectos.
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Editorial

El afio 2024 llego con fuerza y nueva energia, un ano de cosecha de todo lo que
has sembrado durante los tiempos anteriores, un afo de elevar la conciencia
y de alcanzar el salto hacia la quinta dimension. Se trata de obtener un mundo
mejor inmerso en un universo infinito, dador de todas las cosas que pensamos e
imaginamos. Entender que tarde o temprano las cosas buenas llegan. Abandonar
la queja y los pensamientos negativos, buscar gente que vibre en la misma
sintonia y apartarnos de senderos que no conducen a nada para llegar a cumplir
todas aquellas cosas por las que venimos trabajando aquellos que queremos vivir
en armonia, amor, abundancia, conciencia, conocimiento...

Nada esta alejado de tu mano, todo es creado por vos a cada instante, cada
pensamiento se materializa al igual que un proyecto. Bienes raices no es solo
una revista de desarrollos inmobiliarios, es un suefno materializado, son anos de
siembra y trabajo que nos han puesto en un lugar de privilegio junto a los mejores
desarrolladores del mundo, aquellos que construyen al igual que nosotros un
mundo mas bello.

Gracias por ser parte.

Pablo Pinazo
Director

Distribucion de Bienes Raices Magazine:

Desarrolladores, Inmobiliarias, Estudios de Arquitectura y disefio, Inversores.
Torneos de Polo y Golf, Hoteles 5 estrellas, Hoteles Boutique, Puerto Madero,
Palermo, Recoleta, Barrio Norte, Pilar, Nordelta, Tigre, San Isidro y resto de
Zona Norte. Pinamar, Carild, Villa Gesell, Mar de las Pampas, Mar del Plata.
En exposiciones del mercado inmobiliario. Por correo privado a un mailing de
ejecutivos de las empresas mas importantes del pais.

PILAR | ESCOBAR | NORDELTA | TIGRE | SAN ISIDRO | CABA

PROPIE

DADES

BLANCOPROPIEDADES.COM

CS| 5686
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Nota de tapa

RYAN SHEAR

BUILDING EXCEI
IN FLOR

PINA: ;CUALES FUERON TUS INICIOS
DENTRO DE PMG?

Comencé en PMG en 2006 como Analista Ju-
nior trabajando en nuestro proyecto de condo-
minios MEI en Miami Beach. La crisis financie-
ra de 2008 pronto causé grandes problemas
con nuestros compradores y prestamistas. De
repente, me vi a cargo de sacar lo mejor de
una situacién muy dificil a temprana edad, y
trabajar en ello con el fundador de PMG, Kevin
Maloney, nos ayudé a darnos cuenta de que
vemos el mundo de manera similar. He estado
con PMG desde entonces.

PINA: :EN QUE PROYECTOS ACTUA-
LES ESTAS TRABAJANDO?

Tenemos mas de 25 proyectos a gran escala
en diversas etapas de desarrollo a nivel na-
cional, desde la planificacién inicial hasta la
ocupacién completa. Son demasiados para
mencionar cada uno. Algunos de los condo-
minios mas conocidos son Waldorf Astoria
Residences Miami, The Elser Hotel & Resi-
dences, E11EVEN Hotel & Residences y One
Park Sarasota. También tenemos proyectos
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de alquiler en marcha como parte de nuestra
cartera de la marca Society Living en Miami,
Fort Lauderdale, Orlando, Nashville, Atlanta,
Denver y Brooklyn.

PINA: ;CUAL ES EL CRITERIO PARA
ELEGIR LAS UBICACIONES DE LOS
PROYECTOS?

Somos oportunistas al buscar formas de ofre-
cer el producto méas demandado en los merca-
dos que mas lo necesitan. Muchos de nuestros
proyectos residenciales se encuentran en el
corazén de las areas urbanas para personas
que desean vivir cerca de lo mejor que su ciu-
dad tiene para ofrecer.

PINA: ;QUE LOS DISTINGUE DEL RESTO?
En PMG, somos meticulosos en la entrega de
residencias con una artesania impecable y un
disefio elegante. No nos conformamos con lo
aburrido y nunca copiamos a otros desarrolla-
dores que tal vez solo hagan lo minimo. Nues-
tra intencién siempre es hacer contribuciones
audaces y significativas a los vecindarios.
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PINA: ;A QUIEN VAN DIRIGIDOS ES-
TOS PROYECTOS?

PMG desarrolla desde Viviendas Asequibles
en asociacidon con gobiernos locales hasta
algunas de las torres super lujosas mas em-
blematicas jamas creadas. Nuestra cartera es
extremadamente diversa y damos la bienvenida
a inquilinos y compradores de todos los &mbi-
tos de la vida.

PINA: ;QUE INSPIRA ESTOS
DESARROLLOS?

Siempre buscamos crear proyectos que sean
arquitecténicamente Unicos y atemporales.
Es una gran responsabilidad contribuir con
grandes edificios a comunidades existentes.
Queremos que nuestros residentes y veci-
nos se sientan orgullosos de lo que PMG ha
aportado a su area.

PINA: ;:QUE CONSIDERA SON LOS DE-
SAFIOS ACTUALES DEL SECTOR IN-
MOBILIARIO?

Los costos de construcciéon han aumentado
drasticamente en los Ultimos afos. Todo, des-
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de materiales de construccién hasta seguros
y capital, se ha vuelto mas caro a medida que
las valoraciones de propiedades en muchos
mercados se han comprimido. Es dificil ini-
ciar nuevos proyectos de alquiler o refinanciar
proyectos existentes con las tasas de interés
actuales y el entorno regulatorio, pero tene-
mos la suerte de tener muchos proyectos bien
capitalizados y varios terrenos adquiridos a un
valor excepcional.

PINA:;QUE CREE QUE HACE DE MIA-
MI LA CAPITAL INMOBILIARIA DEL
MUNDO?

Miami es simplemente uno de los mejores lu-
gares para vivir en el mundo. Tenemos un clima
fantéstico, un estilo de vida costero, impues-
tos bajos y una inmensa diversidad cultural. A
pesar del crecimiento reciente de Miami, sigue
siendo una ciudad relativamente joven y hay
muchas oportunidades para adquirir nuevas
propiedades increibles en los vecindarios mas
deseados de Miami.

PINA: ;CUALES SON LOS PUNTOS
DISTINTIVOS DE MIAMI SEGUN SU
VISION?

Miami tiene una energia vibrante que no se en-
cuentra en ningln otro lugar. Se ha convertido
en el centro financiero de América Latina, al

mismo tiempo que recibe a nuevos residentes
de todo Estados Unidos y de todo el mundo. En
ningun otro lugar se combina un estilo de vida
costero saludable con arte, gastronomia y en-
tretenimiento que satisfagan cualquier interés.

PINA: ;:QUE PODEMOS ESPERAR DE
PMG EN EL PROXIMO ANO?

También lanzaremos ventas para emocionantes
nuevos proyectos de condominios en Miami,
Sarasota, Denver y mas ciudades. También in-
auguraremos dos grandes proyectos de alqui-
ler a principios de 2024, Society Wynwood y
Society Orlando, y tenemos proyectos en Fort
Lauderdale, Nashville, Atlanta y Brooklyn que
estaran en ascenso rapido. Es un afio de gran
expansion para nuestra empresa, ya que cre-
cemos fuera de Nueva York y el sur de Florida,
al tiempo que aumentamos nuestra presencia
en esos mercados principales.

~150/0©
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RYAN SHEAR

Ryan gestiona el desarrollo de una carte-
ra inmobiliaria en crecimiento con mas de
$10 mil millones en activos, abarcando ad-
quisiciones, financiamiento, construccién,
disefio, marketing, ventas y operaciones.
Comenzé su carrera en RCLCO Real Estate
Advisors antes de unirse a PMG en 2007.
Ryan se enfoca principalmente en condo-
minios de nueva construccion y edificios
multifamiliares de gran altura en nucleos
urbanos, incluyendo Miami, Nueva York,
Orlando, Denver, Atlanta y mas.

Entre los proyectos recientes de condomi-
nios que ha liderado se encuentran Echo
Aventura, Echo Brickell, Muse Sunny Isles,
Sage Longboat Key Residences, E11E-
VEN Hotel & Residences, The Elser Hotel
and Residences, y Waldorf Astoria Hotel &
Residences Miami. Los proyectos multifa-
miliares recientes incluyen X Miami, Society
Las Olas, Society Orlando y Society Wyn-
wood. Ryan se gradud con una licenciatura
en Administracién de Empresas de la Es-
cuela de Negocios Goizueta de la Universi-
dad Emory en Atlanta.




DESARROLLO URBANO: EUROPA'Y
EE.UU YA ESTAN INCORPORANDO
LOS CRITERIOS ESG

ARQ. DAMIAN TABAKMAN
PRESIDENTE DE CEDU - RECTOR DE EN REAL ESTATE.

ste afio participamos en un panel en el

Salén Inmobiliario de Madrid, como repre-
sentantes de los desarrolladores urbanos de
Argentina, y aprovechamos la ocasién para te-
ner contacto con los directivos de Asprima, la
Cémara de desarrolladores de Madrid.

Una de las cosas que mas me impacté de las
grandes desarrolladoras espafiolas, fue que al
presentarnos sus proyectos, antes de mostrar-
nos la arquitectura o los nimeros, nos hablaron
de ESG que, por sus siglas en inglés significa:
“Enviromental, Social and Governance”.

Los criterios ESG refieren a los factores am-
bientales, sociales y de gobierno corporativo
que se tienen en cuenta a la hora de invertir
en una empresa, sin descuidar, naturalmente,
los aspectos financieros. Es decir, los desarro-
lladores nos hablaban de cémo sus empren-
dimientos cumplen con los criterios de sus-
tentabilidad, con un impacto controlado sobre
el entorno social en el que cada desarrollo se
inserta, y los criterios inclusivos de gobernanza
de las propias desarrolladoras.

Acertar en la identificacién, la gestién y la medi-
cién de los criterios ESG dentro de una empresa
tiene en la actualidad cada vez més repercusio-
nes directas, al menos en los paises desarro-

Bienes Raices
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llados, en su capacidad para recibir inversion,
en su reputacién y, por extensién, en la sos-
tenibilidad del negocio. En muchas compafiias
europeas, el propio CFO, por ejemplo, es el res-
ponsable méximo de ESG en la empresa.

Mientras que en los paises de la Unién Euro-
pea ya existe una legislacién que obliga a todas
las empresas a elaborar el denominado “estado
de informacién no financiera” con los aspectos
ambientales y sociales, en la mayoria de los pai-
ses de Latinoamérica, salvo excepciones, esto
usualmente no existe. Esto en algin momento
llegara a la Argentina y quienes se anticipen a
esta tendencia, seguramente a futuro seran los
que mejor la capitalicen cuando llegue.

El pdblico joven ya empieza a demandar este
tipo de cuestiones a la hora de comprar y eso
incentiva a los desarrolladores a contemplarlo en
sus nuevos emprendimientos. Y ello esta suce-
diendo en todas partes del mundo.

A YGRDETGELRELEL G ED
Presidente de CEDU.

Rector de EN Real Estate.

(Escuela de Negocios de Real Estate).
Autor del libro: Nueva agenda

del desarrollador Inmobiliario.
www.enrealestate.org

Mariana Philip

Event Planners

24 anos realizando los mejores Eventos de la Argentina.

marianaeventplanner @) Mariana Philip EventPlanner

mariana.eventplanners@gmail.com
www.marianaphilip.com.ar
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ASTON MARTIN VANQUISH

FUNDADA EN 1913 POR ROBERT BAMFORD Y LIONEL MARTIN COMO “BAMFORD & MARTIN LIMITED”,
LA COMPANIA SE HA CONVERTIDO EN UNA MARCA ICONICA EN LUJO Y ELEGANCIA.

Bienes Raices
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Un siglo de produccién de los coches mas bellos y deseables en el mundo.
Nuestra misién era producir el mayor Aston Martin en la historia, un nuevo buque
insignia para llevarnos a nuestro segundo siglo. Con la ingenieria mas avanzada,
el disefio mas hermoso y los mejores materiales, hemos creado lo dltimo: Aston
Martin Vanquish.

El Vanquish 2015 esta equipado con el nuevo motor V12 AM29 generacion, el
méas poderoso motor de produccién GT en la historia de Aston Martin.
Vanquish tiene las mayores cifras de rendimiento jamas alcanzadas en un Aston

Bienes Raices
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Martin. Con ocho marchas producidas por cuatro conjuntos de engranajes y cin-
co elementos de cambio, experimentara la calidad del cambio excepcional y una
aceleraciéon alin mas réapido.

Todo el panel construido a partir del carbono més avanzado del mercado, una
proporcién asombrosa entre resistencia y peso, la garantia de Vanquish es de un
siglo de experiencia en ingenieria.

= PVC Evolution

&

VENTANAS | VIDRIOS | PUERTAS | PISOS | DECKS

VISITA NUESTROS SHOWROOMS Y DESCUBRI LAS OPCIONES
Y PROPUESTAS QUE TENEMOS PARA TUS PROYECTOS.

SUCURSAL NUNEZ | ventas@pvcevolution.com | T.: +54 11 4786 5846
Avenida del Libertador 6341 | Ciudad Auténoma de Buenos Aires. Argentina

SUCURSAL ESCOBAR | ventasescobar@pvcevolution.com | T.: +54 348 425 5565
Colectora Este R. Escobar 2499-2599 | Ing. Maschwitz, Buenos Aires. Argentina

SUCURSAL PILAR | ventaspilar@pvcevolution.com | T.: +54 11 2380 7090
Pilar km 42 1/2 | 12 De Octubre | Provincia de Buenos Aires, Argentina

il | Barbieri

| ACCESORIO.

pvcevolution.com
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“LA DAMA DEL REAL ESTATE”
"REAL ESTATE INFLUENCER OF THE YEAR”

I_ os Red Awards 2024 fueron testigos de
una noche deslumbrante, donde los titanes
de la industria inmobiliaria se congregaron para
celebrar la innovacion, la excelencia y el lideraz-
go en el mundo del real estate.

En una noche repleta de glamour y distincién,
los principales actores de este dinamico sector,
luminarias del mundo inmobiliario-- Elena Car-
done, Gil Dezer, Moishe Mana, Edgardo de For-
tuna, Robert Knakal, Cagri Kanver, Selman Yal-
cin, entre otros, se reunieron para celebrar los
logros sobresalientes, la innovacién y el lideraz-
go visionario recibiendo sus merecidos premios.

Llevando el prestigioso premio de influencer del

afio, Pina, “La Dama del Real Estate”, fue hon-
rada por su distinguida trayectoria en el mundo
de Bienes Raices durante casi 31 afos, en la
cual ha dejado su marca en esta industria.

Pina ha demostrado que la influencia va més alla
de los ndmeros, inspirando a otros a alcanzar
nuevas alturas y a redefinir los limites de lo po-
sible en la industria.

Sus logros incluyen, ademés de este prestigioso
premio, la Proclamacién de la ciudad de Miami
por el Alcalde Manny Diaz, por su Show “Viva
Florida” promoviendo Miami y el Sur de la Flori-
da a mas de 25,000,000 de latinoamericanos,
siendo el primer show en Miami de Bienes Rai-
ces que se llevé a Latinoamérica en la prestigio-
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sa sefial E!l Entertainment Television Latin Ame-
rica. También recibi6 el prestigioso “Congression
Recognition Certificate” en Washington, D.C.
en 2003, siendo distinguida como Personalidad
Extraordinaria que ha contribuido a promover a
la ciudad de Miami. Pina tuvo una exitosa carre-
ra como Host de E! Entertainment, y ha estado
en las portadas de las més prestigiosas revistas
mundiales. Ella es graduada en Administracién
de Empresas por la Loyola Marymount Univer-
sity y en Roma.

Su galardén como Influencer del Afio en los Red
Awards 2024 no solo reconoce sus logros pa-
sados, sino que también marca el inicio de un
nuevo capitulo en su legado, uno lleno de pro-
mesas y posibilidades infinitas.
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Por Andy Anderson

MARCAS EN REAL ESTATE

EL EQUIPO PRIMERO

ANDY ANDERSON
DIRECTOR DE CLANAN BRAND THINKING®

E n la era de ChatGPT, de Alexa y las bus-
quedas predictivas de Google, donde todo
parece reducirse al dominio magnanimo de
su Alteza Real El Algoritmo, lo humano sigue
prevaleciendo. Cuando alguien me consulta si
la marca es el logotipo, o el producto, mi res-
puesta es humana: la marca es todo eso y mas,
es una experiencia que debe ser inolvidable y
para eso, el equipo humano que la sostiene lo
significa todo.

Se puede tener una marca inmobiliaria con més
de treinta afios de operacion ininterrumpida
en el mercado, si la atencién que me brinda el
broker es mala, la marca es mala; si el servicio
es auténtico, verdaderamente interesado en lo
que necesita el cliente y no en meramente ganar
una comision, la marca ofrecerd una experiencia
positiva y seguramente inolvidable.

Se puede ser una desarrolladora lider en el
mercado, pero si la experiencia con la marca es
agresiva, negativa o degradante, la marca podra
resistir un poco mas, pero en el largo plazo no
servira para generar mas y mejores negocios.

¢Quiénes hacen que una experiencia de marca
sea realmente inolvidable? Las personas que
sostienen esa marca. Los famosos “embajado-
res de marca”. Si ellos no encarnan, de verdad,
los valores de la marca, el discurso marcario
se convierte en un cimulo de palabras falsas y
sin sustento. Lo peor que le puede pasar a una
marca es la percepcion de que estan ofreciendo
algo que no es.

Las personas lo son todo. Podemos tener la
mejor estrategia de marketing, implementar
campafias digitales en Instagram y Facebook,
acorde a las audiencias, mejorar el remarketing,
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automatizar los procesos, generar los famosos
leads que conduzcan a consultas, pero las ven-
tas -la “verdad de la milanesa’- est4 en el en-
cuentro cara a cara. En aquello que le hagamos
sentir al cliente, que no es un cliente solamente,
es una persona que tiene una necesidad que no
puede resolver solo y en consecuencia requiere
paciencia, comprension y compafiia.

Puertas adentro, si no hay equipo, no hay mar-
ca. Generar el mejor clima de trabajo es la ma-
nera mas eficiente de construir un auténtico
posicionamiento. En esto, el rol del lider es fun-
damental. Un célebre director técnico lo explicd
alguna vez: “si crecen los jugadores, crece el
técnico”. Un lider debe inspirar, debe sacar lo
mejor del otro, potenciar el trabajo conjunto, ve-
lar por la cultura de la organizacion. El lider cuyo
rol se reduce a impartir érdenes no es un lider,
es apenas un jefe. Un lider tiene visién; un jefe
tiene impetu. Un lider hace crecer a su equipo;
un jefe lo hace obedecer.

Si'hay un buen equipo puertas adentro, basado en
el respeto, encarnando con absoluta conviccién y
profesionalismo los valores de la marca, el cliente
percibira que es una marca en la que puede con-
fiar. Lo humano primero. Lo humano siempre o

Andy Anderson
Consultor independiente
en Comunicacién Estratégica

www.iclanan.com
@ facebook.com/clananbrandthinking

@ linkedin.com/company/clanan/
clanan.brand.thinking
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COMERCIALIZANDO LAS MEJORES
PROPIEDADES DE LA ZONA

© NORDELTA

AV. DEL PUERTO 215
TIGRE, BUENOS AIRES

infinitygroup

) CANNING
AV. CASTEX 3489
EZEIZA, BUENOS AIRES

® +54 91130853698

>4 infoeinfinity-group.com.ar
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UNA PUERTA AL PARAISO Y
A LAS BUENAS OPORTUNIDADES

SUMERGETE EN LA BELLEZA DE TULUM Y ASEGURA TU FUTURO FINANCIERO

CON ALIADOS EXPERTOS EN INVERSIONES INMOBILIARIAS.

En la costa del Caribe mexicano se en-
cuentra Tulum, un destino que fusiona el
misterio de las antiguas ruinas mayas con la se-
rena belleza de sus playas de arena blanca y aguas
cristalinas. Las Ruinas de Tulum son testigos silen-
ciosos de una civilizacién antigua que florecid en
armonia con la naturaleza, un legado que perdura
en la atmdsfera mégica de este lugar.

Oscar De Carlos - CEO / Hanna Garduiio - Socia Fundadora

Ademas de su rica herencia cultural, Tulum
ofrece una amplia gama de atracciones na-
turales que cautivan tanto a visitantes como a
residentes. Los cenotes, pozos de agua dulce
en medio de la selva, son oasis de paz y sere-
nidad, mientras que las lagunas brillan bajo el
sol tropical, ofreciendo refugio a una diversidad
Unica de flora y fauna.

Tulum no solo es un destino de ensuefio
para los viajeros, sino también un punto
de referencia para inversionistas inteligentes
en busca de oportunidades en el mercado
inmobiliario. La demanda turistica y residen-
cial en Tulum esta en constante crecimiento,
lo que se refleja en una alta plusvalia de las
propiedades en la zona.

ALIADA

REAL ESTATE

@ Aliada Real Estate @ @aliadarealestate
info@aliadabrokers.com +52 984 115 6650
Calle ltzamna Manzana 20 Lote 2, Aldea Zama,
77760 Tulum, Quintana Roo, México.

Para aquellos interesados en invertir en este paraiso caribefo, es fundamental contar
con el asesoramitento adecuado y la certeza juridica en cada transaccién. Aliada
Real Estate ofrece un estandar de calidad tnico: para que una propiedad ingrese a su
inventario debe pasar por un riguroso filtro, donde se revisan 23 aspectos distintos en

3 rubros diferentes.

Aliada Real Estate es tu mejor opciéon al momento de invertir en el caribe mexicano.
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INVIERTE EN UNA
COMUNIDAD PRIVADA DE LUJO EN TULUM

ilnvierte en nuestra comunidad privada en Tulum y asegura un estilo de vida de lujo junto al mar, con un campo de golf PGA, amenidades de
primera clase y acceso a la playa privada! Ademas, disfruta de un gran potencial de retorno de inversién gracias a la creciente demanda de
propiedades en esta ubicacién codiciada. Elige el modelo de casa que quieres, la ubicacién del terreno y disfruta de este paraiso.
iNo dejes pasar esta oportunidad Unica en la vida!

Amenidades de lujo:
Anidacién y conservacién de tortugas marinas, Cenotes naturales, Temazcal, Precios especiales en day pass con hoteles, Spa, Masajes,
Transporte segln tus necesidades, Actividades acuéticas, Fiesta Mexicana, Casino, Iglesia, Farmacia, Renta de coche, Excursiones.

Préximamente:
Club house, Centro comercial, Colegio Internacional Aleméan de la Riviera Maya y academia oficial del Real Madrid

ALIADA
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MODELOS

Casa Jaguar: Tulum

Enamorate de la belleza de la jungla y del lujo que ofrece esta propiedad
en Tulum con tres habitaciones. Con una proyeccién de aumento de valor
del 18% al 25% en un afio, esta casa promete ser un refugio perfecto
para crear recuerdos inolvidables junto a tu ser querido. Sumérgete en la
serenidad de la naturaleza y deja que la magia de este lugar te envuelva
en un abrazo eterno.

Terreno: 300 m2 / 3,229.17 sqft Construido: 244.06 m2 / 2,627.03
sgft Habitaciones: 3 Bafios: 2 y 1/2 Cocina equipada Vestidor Cuarto de
méquinas Area de lavado Estacionamiento para 2 autos, Area BBQ & Alberca

Precio: 582,352 USD *Sujeto al cambio del dia en México
Precio de venta sugerido: 729,411 USD

Tiempo de entrega: 10 a 12 meses después del pago del enganche.

ALIADA

REAL ESTATE

Aliada Real Estate

DE CASAS

Casa Ilguana: Tulum

Descubre el encanto de la costa caribefia y la elegancia de esta residencia
en Tulum, con tres habitaciones que te invitan a vivir una experiencia Unica.
Con proyecciones de aumento de valor que oscilan entre el 18% y el 256%
en solo un afio, esta propiedad no solo promete confort, sino también una
inversién sdlida. Deja que la exuberancia de la selva te seduzca y crea
momentos inolvidables en compafiia de tus seres queridos mientras te
sumerges en la tranquilidad de este entorno paradisiaco.

Terreno: 300 m2 / 3,229.17 sqft Construido: 297.28 m2 / 3199.89 sqft
Habitaciones: 3 Barios: 3 Cocina equipada, Estudio, Vestidor, Bodega, Area
de lavado Estacionamiento para 2 autos, Area BBQ & Alberca, Doble altura

Precio: 641,176 USD *Sujeto al cambio del dia en México
Precio de venta sugerido: 805,882 USD
Tiempo de entrega: 10 a 12 meses después del pago del enganche.

info@aliadabrokers.com @) Aliada Real Estate @aliadarealestate
+52 984 115 6650 . Calle ltzamna Manzana 20 Lote 2, Aldea Zama, 77760 Tulum, Quintana Roo, México.
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Casa Tucan: Tulum

Embarcate en un viaje hacia la serenidad y el lujo en esta cautivadora propie-
dad de tres habitaciones en Tulum, donde la majestuosidad de la jungla se
encuentra con el confort moderno. Con previsiones de crecimiento de valor
que van desde el 18% hasta el 25% en tan solo un afio, esta casa no solo
ofrece un refugio, sino también una oportunidad de inversién emocionante.

Deja que la magia de este lugar te envuelva mientras creas recuerdos
inolvidables junto a tus seres queridos, en un entorno donde la naturaleza
y el lujo se entrelazan de manera sublime.

Terreno: 300 m2 / 3,229.17 sqft Construido: 319.96 m2 / 3,444.02
Habitaciones: 3 Bafios: 3y 2 % Cocina equipada Vestidor Cuarto de mé-
quinas Area de lavado Jacuzzi, Area BBQ, Alberca, Rooftop, Doble Altura,
Estacionamiento para 2 autos

Precio: 664,705 USD *Sujeto al cambio del dia en México
Precio de venta sugerido: 829,411 USD

Tiempo de entrega: 10 a 12 meses después del pago del enganche.

Aliada Real Estate
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Casa Tortuga: Tulum

Déjate cautivar por la exuberancia de la selva y la sofisticacién de esta
residencia de tres habitaciones en Tulum, donde cada rincén esta impreg-
nado de encanto y comodidad. Con un pronéstico de crecimiento de valor
que oscila entre el 18% y el 25% en un afio, esta propiedad no solo pro-
mete ser un hogar, sino también una inversion sélida.

Sumérgete en la armonia de la naturaleza y deja que la esencia magica de
este lugar te envuelva en un abrazo eterno, creando momentos inolvida-
bles junto a quienes mas quieres.

Terreno: 300 m2 / 3,229.17 sqft Construido: 419.65 m2 / 4,517.07
Habitaciones: 3 Bafios: 4 Cocina equipada Vestidor Cuarto de méquinas
Area de lavado Estudio, Estancia, Comedor, Jacuzz, Rooftop & Doble
Altura, Estacionamiento para 2 autos, Area BBQ, Alberca & Bodega

Precio: 764,705 USD *Sujeto al cambio del dia en México
Precio de venta sugerido: 958,823 USD

Tiempo de entrega: 10 a 12 meses después del pago del enganche.

info@aliadabrokers.com @ Aliada Real Estate @aliadarealestate
+52 984 115 6650 . Calle ltzamna Manzana 20 Lote 2, Aldea Zama, 77760 Tulum, Quintana Roo, México.
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TULUMY LA
UN FUTURO BRILLANTE IMPULSADO
POR GRANDES PROYECTOS

E n los Ultimos afios, Tulum y toda la Rivie-
ra Maya han sido testigos de un auge sin
precedentes en desarrollo e inversién. Desde la
expansién de la infraestructura turistica hasta la
implementacién de proyectos de conservacién
ambiental y educacién innovadora, la regién se
encamina hacia un futuro prometedor lleno de
oportunidades y crecimiento sostenible.

Uno de los proyectos més destacados que esta
dando que hablar es el Tren Maya. Esta am-
biciosa iniciativa no solo fortalecera el ordena-
miento territorial de la regién, sino que también
potenciara la industria turfstica local. Conectan-
do cinco estados de México, incluyendo Quinta-
na Roo, Yucatéan y Campeche, el Tren Maya no
solo facilitaré el transporte de carga y pasajeros,
sino que también abrird nuevas puertas para el
desarrollo econémico y la conectividad regional.

Otro hito importante es la apertura del Aero-
puerto de Tulum, el cual se inauguré en di-
ciembre de 2023 para vuelos nacionales, y a
partir de marzo de 2024 recibir& vuelos interna-
cionales. Esta nueva puerta de entrada interna-
cional no solo mejorara la accesibilidad a la re-
gién, sino que también impulsara el turismo y la

actividad econémica en Tulum y sus alrededores.

Ademas, el Parque Jaguar Tulum se erige
como un faro de conservacién y ecoturismo en
la region. Con una extensién total de aproxima-
damente 2,913 hectéreas, este proyecto busca
preservar el habitat del jaguar y promover prac-
ticas turisticas sostenibles y respetuosas con el
medio ambiente. Al integrar atracciones cultu-
rales, recreativas y turisticas de bajo impacto
ambiental, el Parque Jaguar Tulum promete ser
un destino Unico que atraera a amantes de la
naturaleza y la aventura de todo el mundo.

En el ambito educativo, la llegada de Green
School Tulum marca un hito en la forma en
que se aborda la ensefianza. Esta innovadora
escuela ofrece un enfoque integral que nutre
el desarrollo fisico, emocional, intelectual y ex-
presivo de cada nifio. Desafiando los limites de
la ensefianza tradicional, Green School Tulum
sera la cuarta escuela de este tipo en el
mundo y representa un cambio de paradigma
en la educacion y promete formar a las préximas
generaciones de lideres conscientes y compro-
metidos con el mundo que los rodea.

Y no podemos dejar de mencionar el Centro

Bienes Raices
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RIVIERA MAYA

Tulum, el nuevo centro comercial premium que
esta redefiniendo el concepto de compras y en-
tretenimiento en la regién. Con una ubicacién
privilegiada en la carretera Cancin-Chetumal,
este centro comercial ofrece una experiencia
Unica de compras, gastronomia y entretenimien-
to para residentes y visitantes por igual.

Estos son solo algunos de los proyectos que estan
transformando el panorama de Tulum y la Riviera
Maya. Con cada nueva iniciativa, la regién se con-
solida como un destino de clase mundial que
combina belleza natural, cultura vibrante y
oportunidades de desarrollo sin igual. Con
un futuro tan brillante por delante, Tulum y sus al-
rededores son lugares que vale la pena observar
de cerca en los préximos ainos.

ALIADA

REAL ESTA
info@aliadabrokers.com
o Aliada Real Estate
@aliadarealestate
+52 984 115 6650
Calle ltzamna Manzana 20 Lote 2, Aldea Zama,
77760 Tulum, Quaintana Roo, México.
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"LA DAMA DEL REAL ESTATE
CON WYNWOOD DEVELOPER KING

MOISHE MANA”

VISIONARIO Y CREADOR DE LA REVOLUCION DE WYNWOOD, MIAMI. “TODO COMENZO CON SU PROPIEDAD DE MANA
WYNWOOD, UN CAMPUS DE USOS MULTIPLES DE 30 ACRES QUE SE ERIGE COMO LA MANIFESTACION FiSICA DE SU
VISION DE WYNWOOD COMO EL DISTRITO PERMANENTE DE ARTES Y ENTRETENIMIENTO DE MIAMI",

I_ a historia de Moishe Mana parece una pro-
paganda del “suefio americano”. A pocos
afios de llegar sin un peso, el estudiante israeli
fundé la empresa de mudanzas mas importante
de Nueva York, para luego volverse el construc-
tor y coleccionista de arte mas icénico del pais,
primero fundando mudltiples museos- el Mana
Contemporary de Nueva Jersey, Chicago y Mia-
mi y luego creando los exclusivos Estudios Milk,
en Miami, Nueva York y Los Angeles.

Mana trabaja hace décadas para transformar
Miami. El encuentro era para hablar del “Mana
Common Project” en el nuevo “Distrito Flagler”
del centro de Miami, con mas de cinco mil uni-
dades de viviendas y oficinas para gente de in-
gresos medios, una necesidad imperiosa de la
ciudad. Como era de esperarse, Mana resulté
ser un entrevistado que puede conversar de
temas tan distintos como la diversidad de sus
emprendimientos.

PINA: Finalmente, Moishe. Vengo pro-
moviendo a Miami hace treinta afos;
empecé con Ugo Colombo en 1983 en
Porto Vito. Y hoy me toca conocer a la
persona que creé Greenwood. Y que
creé tantas cosas y esta dispuesto a
ofrecerlas a quienes desean vivir aqui.
Moishe Mana, este encuentro es un
placer para mi. Muchas gracias.

Moishe Mana: Déjame corregirte, la gente
dice eso pero yo no creé Greenwood. Green-
wood fue creada por mucha gente. Si, fui un
factor importante. Si, yo fui el gran caballo que
eché a andar la carreta pero nadie puede decir
“yo hice...” porque es imposible que una perso-
na haga todo. Hubo tantas personas envueltas
en tantos aspectos, que solamente puedo decir
que no soy yo solo, por favor. Fui el gran motor

detras, tal vez, e influyente, cierto, pero hubo
muchas personas envueltas también.

PINA: Seguramente, pero eres el gran
caballo tirando para adelante sin duda
alguna. Es un suefo ser la persona que
hace realidad muchas cosas. Ademas,
eres de Israel y llegaste a Estados Unidos
sin nada de dinero y eso lo admiro mucho.
Mira donde estas hoy, y no lo digo sola-
mente por el dinero sino porque has po-
dido hacer tus sueios realidad. {Cuando
descubrio que tenia esa habilidad?

Moishe Mana: Lo puedes llamar suefio, im-
pulso, o lo puedes llamar tener un propésito.
Creci en un vecindario pobre, con mis padres, y
siempre senti que tenia que salvar a mis padres,
salvar a mi familia. Siempre estuve mejorando
y mejorando. Lo llevo en mis genes. Ponerme
un objetivo y subir esa montafia, sentirme como
destinado a hacerlo, es anterior a mi profesion.
Desde una edad temprana siempre me puse
desafios: ir a la mejor escuela, como nifio de
la integracién, buscar todo el tiempo quebrar el
techo de vidrio, ¢no? Est4 en mis genes.

PINA: Teniendo tantas cosas en las
que ocuparse, ¢piensa a veces que
tiene demasiados asuntos que no le
agradan? Yo imagino que a usted no
le entusiasma todo lo administrativo...

Moishe Mana: No se trata de gustos. Si
hay algin asunto del que me tengo que ocupar,
no puedo decir “no me gusta”. Tengo que lidiar
con eso a pesar de lo que esté haciendo en el
momento. Tengo muchos negocios que construi
a lo largo del tiempo. Y ahora necesito enfocar-
me en el futuro del continente de las Américas,
mi foco esta enteramente en esto.
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“Estados Unidos debe pensar (en
soluciones) en términos del hemisferio
occidental. Que seamos una sola

economia nos ayudaria a competir mucho
mejor con el resto del mundo”
- Moishe Mana

“MOISES NUNCA VIO
LA TIERRA PROMETIDA”

PINA: ;Como le gustaria que lo recuer-
den? ;Qué estaria orgulloso en decir
“esto le di a Miami”, gracias a su inter-
vencion?

Moishe Mana: Le reitero que todo lo que es-
tamos haciendo aqui es un proyecto que impul-
sé pensando en dejar un legado. Y no lo juzgo
en términos econémicos sino en el impacto que
logramos.

Gracias a Dios estoy en una posicién que el
dinero no es prioridad y puedo ponerme otros
objetivos que no sean monetario. Porque es im-
portante lo que hacemos para nuestra sociedad.
Y uno de estas ideas es conectar a la gente de
las Américas, darles una oportunidad a la gente
de Latinoamérica. Yo he visitado zonas de gente
que vive en la pobreza, y en situaciones muy
malas. Yo creo que esas circunstancias pueden
cambiar si Estados Unidos empieza a pensar en
verdad en términos del hemisferio occidental.
Y que Norteamérica y Latinoamérica sean sola
economia ayudarfa a Estados Unidos muchisi-
mo, para competir con el resto del mundo.

Me gustaria ver a Estados Unidos como una
economia y un pais lider, y del futuro también.
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Porque Estados Unidos ha sido muy bueno con-
migo y yo quiero darle algo a cambio, y trato de dar
mucho mas a la sociedad, cada vez que puedo.

El legado serd que este proyecto fructifique.
No sé si ocurrira mientras esté vivo pero, bue-
no, “Bugsy” Siegel nunca vio Las Vegas, ¢no es
cierto? Moisés nunca vio la tierra prometida. Walt
Disney nunca vio el Disneyworld de hoy. Mucha
gente que empieza algo nunca llega a ver los fru-
tos, pero lo empiezan y otra gente continuara la
tarea y construird sobre esos logros.

Henry Flagler (*) hizo de Miami una ciudad para
vacacionar y para el turismo. Después vino
Maurice Ferré y comenzamos a atraer a los la-
tinoamericanos, intentando ser la capital de La-
tinoamérica, al menos lo comenzd. No tenia el
capital necesario pero aqui estoy, siguiendo los
pasos de estos dos gigantes, intentando llevar
estas banderas hacia el siguiente nivel.

Por eso estamos comprometidos en la idea de
hacer de Miami la ciudad de la tecnologia, la
moda, el arte, el entretenimiento, el comercio y
todo lo demés. Los edificios y las propiedades
que he estado comprando son para alojar a la
gente y las ideas que estamos promoviendo.

(") Henry Flagler fue socio de John D. Rocke-
feller y es considerado el “padre de Miami” por
haber extendido el ff.cc. de Palm Springs hasta
Miami, para desarrollarlo como lugar turistico.

“UNO NO PUEDE BAJAR AL NIVEL DE
GENTE DESTRUCTIVA”

Moishe Mana: Estoy a favor de crear un
mundo mejor y de mayor compasion, de mayor
entendimiento entre las personas. Yo sali de la
nada, creci como un hombre pobre y por eso
simpatizo por completo con la gente que no tie-
ne nada. Y por eso si puedo promover un cam-
bio, si hay algo que pueda hacer para que la
economia promueva la paz, lo que pueda hacer
en vida sera para invertir en proyectos que ten-
gan un impacto social.

PINA: Si tuviese que definirse en tres
palabras, ¢cuales elegiria?

Moishe Mana: ;Para definirme? ¢ Tres pala-
bras? No sé si podria definirme asi. Soy un hom-

bre del cambio. Soy alguien que lidera cambios,
en la manera que la gente piensa. Y por eso
no soy muy querido muchas veces. Voy a Israel
y les digo “oigan, estan mal” y no les gusta. Y
les explico porque estan mal. Y recibo insultos y
otros mensajes, pero bueno, esta bien, por esa
razén dejé Israel.

Yo predije lo que esta ocurriendo ahora. Les dije
que esto iba a ocurrir. 'Y me peleé, y escribi mu-
chos articulos explicando en paginas de opinion
que lo que ahora nos ocurre en lIsrael es algo
que lIsrael contribuyé a que pasara. Que es el
resultado de malas administraciones. Hay gente
muy buena en Israel pero cuando el liderazgo es
malo, te llevan en la direccién equivocada. Y el
resultado lo estamos viviendo.

Por eso es muy dificil para alguien vivir en un
lugar donde la gente piensa exactamente lo
contrario de uno. En ese caso la persona se
convierte en un enemigo.

PINA: Absolutamente. Y a pesar de ex-
plicarles no podias convencer a la gente.

Moishe Mana: Exacto. Cuando tienes una
creencia ningin dato puede cambiar tu creen-
cia. Por eso, cuando la gente te insulta... Me
ocurrié hace unos dias; les dije “una cosa es
que el otro bando sean unas bestias pero uno
no puede rebajarse a ese nivel y convertirte en
una bestia”. Lo dije porque alguien escribi6 una
locura sobre lo que Israel tenia que hacer y res-
pondi que uno puede sefialar a la bestia, uno
puede promover a la bestia, pero uno no pue-
de volverse la bestia. Y esto creo una reaccion
de un montén de gente. Y dije “perdonen, yo
no esperaba una respuesta diferente porque la
bestia no te dice si es una bestia”.

Ahi esta el problema. Yo no me comparo con
Martin Luther King o con Mandela, pero la gente
que llega a este mundo y piensan distinto, termi-
nan muertos o arrestados. Cuando me fui de Is-
rael mi padre me dijo “vas a terminar en la carcel”.

PINA: ;Te arrestaron?

Moishe Mana: Un par de veces, en Israel.
Estoy decididamente opuesto a la politica de la
ocupacién. Y a la gente no le gustaba. Cuando
piensas distinto a la poblacion...
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“ESTAMOS EN ESTE MUNDO PARA
CRECER”

PINA: Me ha contado que invierte en
mejores escuelas, que le interesa es-
tudiar. ¢Hay algin libro que lo ha ins-
pirado?

Moishe Mana: Por supuesto, soy un aman-
te de la historia y la filosofia. Soy un adicto a
la historia y filosofia. Nikola Tesla es un gran
maestro, porque era un filésofo ademas de
ser un inventor. Y él es el responsable de los
cambios mas fundamentales de los Gltimos cien
afios. Me gusta involucrarme en todo, gracias
a mi trabajo con la tecnologia, la biotecnologia,
en las ciencias, en las artes, en el mundo finan-
ciero, en la agricultura. Puedo viajar y conocer
a mucha gente, visitando paises. Y no veo la
diferencia entre ellos y yo. Yo soy judio pero si
tu eres musulman, bendito seas. Si eres hindd,
bendito seas. Nada méas no intentes que sea
como tU, seguiré siendo judio porque de ahi es
de donde vengo.

PINA: Desde luego, una rosa es una
rosa ¢no es cierto? Todos tenemos
algo dnico. Recién mencioné a Tes-
la, ¢ha tenido oportunidad de sen-
tarse a alguien como Elon Musk?
¢Le gustaria?

Moishe Mana: No, para nada. Elon Musk
es totalmente lo opuesto a Nikola Tesla. Elon
Musk es como Tomas Edison. ¢Quién fue Edi-
son? Edison no era un inventor, solamente jun-
taba fondos y terminé robandole la tecnologia
que inventé Nikola Tesla. Elon Musk no es un
filbsofo en lo mas minimo, es exactamente lo
opuesto de Nikola Tesla. Cuando uno estudia
a Nikola Tesla es féacil de entenderlo. Puede
haber creado esta compafiia de autos eléctricos
y quiere ir a la luna, etc, pero no es un filésofo,
y su filosofia entra en conflicto con la mia, y con
la de Nikola Tesla.

PINA: Prometo que voy a leer mas
sobre Nikola Tesla. ¢Entonces ha usa-
do el nombre de Tesla para hacernos
creer otra cosa, que es un innovador
pero es nada mas un empresario?

Moishe Mana: Vayamos de atrés para ade-

lante. Primero lo mueve su ego. Nikola Tesla ha-
blaba del ego, sobre el ego de todos nosotros y
sobre el deseo y los apetitos, en nuestra cultura.
Son personalidades totalmente distintas.

PINA: ;Quién es su inspiracion?

Moishe Mana: Nikola Tesla. Mucha maés
gente me inspira, desde luego. Estaba viendo
las conferencias de un profesor de historia ju-
dia, fallecido, que prefiguraba que iba a ocurrir
en Israel, un verdadero filésofo. Gente asi, con
conocimiento en fisica, en el Talmud, en tantos
intereses diversificados, me inspira muchisimo.

PINA: Adquirir sabiduria es lo mas im-
portante para usted, ¢no? Para enten-
der mejor el mundo.

“Mi inspiracion es Nikola Tesla. Un inventor
y un filésofo. Elon Musk es lo opuesto,
es como Tomads Edison. Musk pone a su

ego en primer lugar. Tesla, por el contrario,
hablaba de los egos y los deseos creados
por nuestra cultura” - Moishe Mana

Moishe Mana: Para crecer. Estamos en este
mundo para crecer.

“NO NOS LLEVAMOS NADA DE LO
QUE HACEMOS. EL ALMA TIENE QUE
CRECER”

PINA: Usted dice que mas que evolu-
cionar, hay que revolucionarse...

Moishe Mana: Asi es.

PINA: ;Su objetivo es evolucionar, no
es cierto? En su vida, ¢cuanto cree que
ha evolucionado?

Moishe Mana: Antes que nada, gran parte
de mis logros en la vida, no son necesariamente
financieros.

PINA: Desde luego. No estamos ha-
blando de dinero.

Moishe Mana: Por eso, le estoy explicando.
La habilidad de evolucionar y crecer como per-
sona. Volverse una mejor persona, méas inteli-
gente, con mejor comprensién de todo. Poder
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crecer y evolucionar es uno de mis mejores lo-
gros como persona. Porque veo mucha gente
que pudo tener éxito en la vida pero no fueron
capaces de crecer y de evolucionar. Este tipo de
gente, para mi, son... odio decirlo, pero se man-
tienen en un estado animal, donde solo les in-
teresa sexo, comida, divertirse, sin intentar abrir
un libro, nada que los inspire hacia otra cosa.

PINA: Algo vacio adentro.

Moishe Mana: Son almas muy pequefias,
que no han crecido. Por eso yo invierto mucho
en esta area. El alma tiene que crecer, pero
todavia estoy evolucionando, todavia estoy cre-
ciendo, con el paso del tiempo espero mejorar
en mi creatividad. Aunque tampoco vivimos
eternamente. Mucha gente cree que somos
eternos. Yo no. Tal vez me queden dos o tres
décadas y nada mas. No nos llevamos nada con
nosotros, ni el dinero, ni los edificios. Solamente
nos llevamos nuestra experiencia y lo que hace-
mos en nuestras vidas. Esa es mi perspectiva,
trato de ser realista.

“EL SUFRIMIENTO DE UN LADO DEL
MUNDO AFECTA AL OTRO LADO
DEL MUNDO”
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PINA: ;Qué son estas cuentas en su
muieca?

Moishe Mana: Son piedras. Me gustan las
piedras volcanicas.

PINA: Me encanta el azul.

Moishe Mana: Turquesa. Me las regald mi
sobrina.

PINA: Me gusta el ruido que hacen. ¢Y
este collar?

Moishe Mana: Lo compré en México. Y este
otro me lo dio un amigo, significa...

PINA: Usted cree en la energia.

Moishe Mana: Como humanos éramos energia
antes de ser seres bioldgicos de carne y hueso.

PINA: ;Sabia que cientificos del Insti-
tuto Monroe de la NASA hablan de un
sistema, acerca de las ondas en el aire,
que pueden servir para comunicarse,
para mejorar nuestra energia para el
sexo, para evolucionar, etc? ;Cree que
eso es posible?

Moishe Mana: Por supuesto. La energia
humana no es distinta a la electricidad. Hasta
hace veinte afios no pensabamos que con un
teléfono celular, sin cables, podrian escucharte
en Japon.

PINA: Claro, todo era en base a tender
cables...

Moishe Mana: Evolucionamos, aprende-
mos mas acerca del mundo. La energia hu-
mana es transferible. Yo creo fervientemente
que si hay sufrimiento de un lado del mun-
do, esta energia afecta a todo el mundo y
se comunica a través de la energia humana.
Esta era la idea de Nikola Tesla. Siento que el
mundo en que vivimos es un organismo como
el humano. El mundo es como el cuerpo hu-

mano y que cuando una parte sufre, el resto
del cuerpo sufre. De modo que somos todos
parte de lo mismo.

Es un poco filoséfico pero la energia humana no
es distinta a la electricidad y también se trans-
mite por el aire, por eso tenés la telepatia y un
montén de otras situaciones. Por eso ocurre
que un hermano gemelo puede tener un dolor
en un lugar y el otro tiene el mismo dolor en otro
lugar. La energia humana se transfiere y vamos
aprendiendo todo esto.

Si despertaramos a Moisés de su tumba y le
diéramos un periédico, aprenderia todo sobre
nuestra sociedad en cinco minutos, pero si le

diéramos esto (levanta un teléfono celular) pen-
sarfa “Dios acaba de aparecerse”.

“SOMOS LOS MENSAJEROS”

PINA: ;Qué es lo que usted ama?
Moishe Mana: Amo muchas cosas.

PINA: ¢Algo que lo inspire?

Moishe Mana: Me gustan los deportes.
PINA: ;Qué deporte le gusta?

Moishe Mana: Me gusta el futbol.

PINA: ;En qué posicion juega?
Moishe Mana: Juego en el mediocampo,
juego de alero izquierdo, de alero derecho. Soy
flexible.

PINA: Lo vi con la camiseta del Barcelona.
Moishe Mana: Me gusta jugar, me gusta
leer, me gusta hacer, crear, disefiar (...) Estos

son los momentos en que me gusta crear.

PINA: Y le gusta vivir. A veces es dificil...
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Moishe Mana: No pasa un dia que no des-
pierte y piense en dar gracias a Dios por la suer-
te que he tenido. Cuando veo las noticias de
gente que necesita dejar sus casas por los bom-
bardeos, cuando veo noticias de gente que no
tiene nada para comer. Tenemos tanta suerte de
vivir aqui, de poder crear y construir sin vernos
en la posicion de alguien que tiene que salir a
matar a alguien. Le agradezco a Dios.

PINA: Muchas gracias por compartir
este momento.

Moishe Mana: Fue un placer.

PINA: Espero que no sea la inica entre-
vista que hagamos, porque siento que
es importante compartir su sabiduriay
su experiencia. Podemos hablar de los
inmuebles pero para mi es mas impor-
tante es hablar de su vida y quien es
usted, porque es la manera que pode-
mos conectar con otras personas.

Moishe Mana: Somos los mensajeros.

PINA: Exactamente. Y es maravilloso
mostrar como alguien con tanto éxi-
to como usted puede conectarse de
otra manera con la vida, por eso le
estoy agradecida por esta entrevista
y espero me conceda una entrevista
en el futuro.

Moishe Mana: Desde luego, Pina. Asi lo
haremos.

Entrevista realizada por:
Pina "La Dama Del Real Estate”

(O Cel. (Arg) +549114413 4289
O Cel. (USA) +13059659853

pina.armentano
in  Pina Armentano
f  Pina Armentano
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Por Marcelo Berenstein

LA PUERTA NEGRA
DE LOS EMPRENDEDORES

LOS EMPRENDEDORES TIENEN QUE TOMAR UNA DECISION CON LA «PUERTA NEGRA» PORQUE
TODO LO QUE ANHELAN SE ENCUENTRA DEL OTRO LADO DE LOS MIEDOS.

MARCELO BERENSTEIN

i el 1% de las ideas que orbitan en la cabeza

de los habitantes del mundo se implemen-
tase, el planeta seria bien diferente. Del mismo
modo, si todas las personas que piensan empren-
der lo hicieran, hoy tendriamos sobreabundancia
de empresas. Sin embargo, la realidad es que no
se cristalizan ni el 0,000001% de las ideas y tam-
poco hace realidad el suefio del negocio propio, el
99% los que tienen ganas de emprender.

¢ Por qué?

Hay tantas razones para no emprender como
personas que no lo hacen, sin embargo, la ma-
yorfa de las excusas tienen al miedo como deno-
minador comdn.

Al miedo no hay que evitarlo y tampoco luchar
demasiado para derrotarlo porque ambas tareas
son titanicas y poco probables de ser exitosas.
Es mas eficaz, primero reconocerlo y luego ma-
nejarlo; de este modo, deja de ser un escollo
para convertirse en un poderoso combustible.
No es una utopfa, sino una decisién que los em-
prendedores debemos tomar porque enfrentar
los miedos es dificil, pero es peor estar la vida
entera dominado por ellos.

Hace unos afios, en mi primer viaje a la India, un
maestro espiritual me ensefié que en el camino
espiritual la duda te permite avanzar y el miedo
te lo impide. Dudar nos lleva a indagar, a buscar
respuestas y encontrar soluciones. El miedo, en
cambio, paraliza.

Los emprendedores debemos comprender que en
los negocios pasa algo similar. Sin dudas, vas a
encontrar alternativas, pero si el temor te domina,
no das ni un cuarto de paso. Por eso, la realidad
nos muestra que los que triunfan no son siempre
los més preparados, ni los mejores graduados, sino
los que tienen una actitud mas arriesgada, los que
se animan, los que enfrentan sus miedos, los que
no les importa caer porque saben que cada golpe
puede convertirse en un peldafio al cielo.

Muchos de nuestros temores son imaginarios.
Solo cuando los enfrentamos, desaparecen. No
dejes que tu imaginacion se descontrole y ocupe
el lugar de la realidad.

Se dice que todo lo que anhelamos se encuentra
del otro lado del miedo. Te dejo este cuento que
grafica bien cémo funciona el miedo y cuanto po-
demos ganar los emprendedores al enfrentarlos:

«Erase una vez en un pais muy lejano un rey que
era muy polémico por sus acciones.

Tomaba a los prisioneros de guerra y los lleva-
ba hacia una enorme sala. Los prisioneros eran
colocados en grandes hileras en el centro de la
sala y el rey gritaba diciéndoles:

-Les voy a dar una oportunidad, miren el rincon
del lado derecho de la sala.

Al hacer esto, los prisioneros veian a algunos
soldados armados con arcos y flechas, listos
para cualquier accion.

-Ahora, -continuaba el rey-, miren hacia el rin-
con del lado izquierdo.

Al hacer esto, todos los prisioneros notaban que
habia una horrible y grotesca puerta negra, de as-
pecto dantesco, craneos humanos servian como
decoracion, y el picaporte para abrirla era la mano
de un cadaver. En verdad, algo verdaderamente
horrible, solo de imaginar, mucho més para ver.
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El rey se colocaba en el centro de la sala y gritaba:
—Ahora escojan, ;qué es lo que ustedes quieren?
¢Morir clavados por flechas o abrir rdpidamente
aquella puerta negra mientras los dejo encerrados
alli? Ahora decidan, tienen libre albedrio, escojan.
Todos los prisioneros tenian el mismo comporta-
miento: a la hora de tomar la decision, ellos llega-
ban cerca de la horrorosa puerta negra de mas de
cuatro metros de altura, miraban los cadaveres,
la sangre humana y los esqueletos con leyendas
escritas del tipo: «iva la muerte», y decidian:
-«Prefiero morir atravesado por las fechas.»
Uno a uno, todos actuaban de la misma forma,
miraban la puerta negra y a los arqueros de la
muerte y decian al rey:

— «Prefiero ser atravesado por flechas a abrir esa
puerta y quedarme encerradon.

Millares optaron por lo que estaban viendo que hacian
los demas: elegir la muerte por las flechas.

Un dla, la guerra termind. Pasado el tiempo, uno de
los soldados del weloton de flechas» estaba barrien-
do la enorme sala cuando aparecio el rey. El soldadbo,
con toda reverencia y un poco temeroso, pregunto:
— «Sabes, gran rey, yo siempre tuve una curiosi-
dad, no se enfade con mi pregunta, pero ;qué es
lo que hay detrés de aquella puerta negra?»

El rey respondio:

— «Fues bien, ve y abre esa puerta negra.»

El soldado, temeroso, abrio cautelosamente la
puerta y sintio un rayo puro de sol besar el suelo de
la enorme sala, abrio un poco mas la puerta y mas
luz y un delicioso aroma a verde llenaron el lugar.
El soldado noto que la puerta negra daba hacia
un campo que apuntaba a un gran camino. Fue
ahi que el soldado se dio cuenta de que la puerta
negra llevaba hacia la libertad.» ®

Columna

Por Lionel Miglioranza

| 0S CAFES DE ESPECIALIDAD: UNO
DE LOS FENOMENOS GASTRONOMICOS
DE LOS ULTIMOS ANOS

LIONEL MIGLIORANZA

I_ a tendencia de los cafés de especialidad ha
revolucionado los habitos sociales en torno
a la experiencia del café. Este fenémeno repre-
senta un cambio significativo frente al modelo
tradicional de café comercial. Los consumido-
res buscan no solo una bebida excepcional, sino
también una experiencia Unica que va mas alla
de simplemente tomar café.

En los Ultimos afios, esta tendencia a nivel mun-
dial irrumpi6 en la ciudad de Buenos Aires. Un
claro ejemplo de esto, y es lo que me llevé a
escribir esta nota, es como estos pintorescos y
mégicos lugares se fueron instalando en los di-
ferentes barrios de Buenos Aires, y en el Gltimo
tiempo, en algunos Centros Comerciales.

Estos lugares de café de especialidad han logra-
do diferenciarse no solo por la calidad del café,
sino también por la atmésfera cuidadosamente
disefiada que ofrecen. La conexién que brindan
con los clientes se centra en la apreciacién por
el proceso desde la cosecha hasta la taza, lo
que contrasta con la rapidez del café comercial.

Otro tema a tener en cuenta a la hora de hablar
de estos locales gastronémicos, es poder imagi-
narlos como espacios escenograficos. Se podria
decir que son escenarios ideales para fotogra-
flas y posteos de Instagram y TikTok. La gente
esta avida por generar contenido, y hoy en dia
son ellos el principal medio de comunicacién de
las propuestas gastronémicas.

Estos cafés se han convertido en espacios que
generan reconocimiento de estatus a través de
las redes sociales. Compartir una experiencia de
café de especialidad se ha vuelto tan importante
como disfrutar del café en si mismo. La estética
cuidada de estos lugares y la presentacién ar-
tistica de las bebidas se prestan perfectamente
para el contenido visual compartible en platafor-
mas como Instagram.

Los sentidos estimulados por los sabores, los olores,
la mUsica, la decoracion, la ambientacion y las textu-
ras son una invitacién a jugar y a ser parte de estos
lugares que ofrecen experiencias exclusivas. Esa es,
en mi opinién, la clave que define la fidelidad por par-
te del cliente para con el establecimiento, sentir que
en cada ocasion vuelve a vivir una gran experiencia
gastronémica y cultural por partes iguales.
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En cuanto a la pastelerfa, estos cafés no solo
han elevado la calidad del café, sino que tam-
bién han transformado la experiencia culinaria
en su conjunto. La atencién a los detalles se
refleja en la exquisita pasteleria que acompafa
al café, ofreciendo a los clientes una experiencia
gastronédmica completa.

En resumen, los cafés de especialidad no solo
representan una mejora en la calidad del café y
la pasteleria, sino que también han transforma-
do la manera en que la sociedad vive y comparte
la experiencia del café, fusionando la cultura del
café con la era digital y destacando las historias
personales que dan vida a estos lugares Unicos.
A mi entender, uno de los fenémenos gastroné-
micos de los Ultimos afios.

Lionel Miglioranza
Especialista ® Real Estate ® Centros Comerciales
e Usos Mixtos @ Retail ® Entretenimiento ® Cines

linkedin.com/in/lionelmiglioranza
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LOS NUEVOS MILLENNIALS
ARQUITECTURA PARA LOS
NUEVOS REQUERIMIENTOS
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AMBIENTAR ESPACIOS PARA LOS NUEVOS REQUERIMIENTOS

I_ os nuevos Millennials tienen modos de vida diferentes
y nuevas formas de relacionarse, ademas de nuevos
objetos de uso; buscan elementos y habitos que son el
resultado de una transformacion profunda, especialmente
después de la pandemia de Covid-19.

Por eso hay que “pensar en el disefio después de la pande-

mia, en forma mas profunda y en la que los profesionales
nos debemos involucrar con los materiales y las propuestas
de vivienda”, dice la interiorista Gabi Lépez, especialista en
sociologia del disefio.

Hasta hace no mucho tiempo los requerimientos eran el
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“disefio de experiencias’, y las respuestas de los
profesionales era la de generar objetos, equipa-
mientos y espacios para que al cliente le suce-
dan cosas que él esperaba y otras nuevas.

Hoy la mirada cambié. La gente quiere libertad
de elegir todo en su vida, dénde y cémo vivir y
trabajar, y con quienes relacionarse. Para eso
hay que adaptar y transformar los espacios a
cada paso. En ese cambio, los jévenes enten-
dieron claramente cémo desean vivir, no quieren
perder tiempo. Buscan la calidad de vida.

A partir de esos requerimientos, es que se ha
dado una nueva arquitectura, un nuevo interio-
rismo y una nueva utilizacién de las tecnologias
y materiales. Las disciplinas relacionadas al di-
sefio abandonaron los viejos esquemas cono-
cidos y de una u otra forma, trabajan para dar
respuesta a las necesidades de este mundo
moderno, principalmente a las necesidades y
demandas de los jévenes, que son los nuevos y
grandes consumidores.

TERRAZA RELACION INTERIOR EXTERIOR

UNA NUEVA GENERACION

Para tener una idea de cémo se conciben esos
nuevos disefios de hogares, recorrimos un de-
partamento ambientado por el arquitecto cor-
dobés Marcello Rodriguez Pons dentro de un
complejo de varias torres, en el marco de un
frondoso espacio natural, de arboles frutales y
magnifica vista a las sierras.

Estratégicamente ubicado en la zona norte de la
ciudad de Cérdoba, se tiene rapido acceso a la
avenida de circunvalacion, servicios, restauran-
tes, transporte publico, centros de estudio, de
salud y entretenimiento.

Las torres se erigen en torno a una vieja casona
del afio 1910 que hace las veces de club hou-
se. Cuentan con salas para eventos, gimnasio,
piscina y otros modernos amenities. Una base
perfecta con todos los detalles que incorporan
las contemporaneas ideas de disefio para los
nuevos nativos digitales.
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DETALLE DE BARRA Y COCINA

ESPACIOS INTEGRADOS

Esta es una nueva concepcién del espacio,
entendiendo a este como el sitio donde se
permanecera lo suficiente y necesario, pien-
sa en sectores mas pequefios y minimalistas,
en comparacién con los utilizados por gene-
raciones anteriores.

En el departamento intervenido por Rodriguez
Pons puede apreciarse un estar integrado a la
cocina donde “no hay juego de mesa de co-
medor”, un detalle que distingue a las nuevas
generaciones que buscan la austeridad en la
cantidad de equipamiento, pero si desean que
el que se proponga sea de calidad como el gran
sofa y el rack para tv.

Se destacan ademds una barra con banque-
tas altas y una mesa baja (ratona) que son las
superficies utilizadas para comer / trabajar. La
sectorizacion sobresale por el delicado y cuidado
disefio de la iluminacién y sus artefactos.
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HOME OFFICE EN DORMITORIO 2

TECNOLOGIA INTEGRADA

La tecnologia esta integrada en todos los ambientes
para estos nuevos Millennials que pasan todo el tiempo
conectados. Aparecen entonces los dispositivos inteli-
gentes, sistemas de automatizacién del hogar y cone-
xiones de alta velocidad y conectividad: desde asisten-
tes de voz y termostatos inteligentes hasta sistemas de
seguridad y electrodomésticos controlados por aplica-
ciones desde el celular o con huellas dactilares.

Por lo general prefieren lugares que puedan adaptarse a
diferentes usos. Es por eso que incluyen muebles y ha-

HOME OFFICE EN DORMITORIO 1

bitaciones multifuncionales, respondiendo en concreto al
home office como un hébito ya instalado.

Asi lo muestra este departamento en Cérdoba, en el que
es posible almorzar en la barra mientras se trabaja, o bien
se merienda en ocasién de un evento deportivo utilizando
la mesa ratona frente a un gran smart TV. O utilizan la gran
mesa de la terraza que tiene una gran vista a las sierras.

Mas alléd de eso, hay un sitio para el trabajo desde casa.
Acé se ubica en el dormitorio, con un equipamiento ultra
funcional y cémodo. El escritorio se ided pensando en la er-
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Y MESA RATONA VIDRIO

gonometria, iluminacién especifica, en formas y materiales
apropiados para las nuevas practicas laborales.

DECO PERSONALIZADA

En lugar de seguir tendencias tradicionales, puede ver-
se una mezcla de estilos personales y elementos Uni-
cos. Por ejemplo, las laminas en blanco y negro del
living reflejan los lugares visitados o por visitar por los
jévenes viajeros (otra caracteristica de ellos).

En el hall de acceso y pasillo los cuadros son de colores
fuertes para destacar la personalidad y energia de su juven-
tud, disruptivos de los tonos neutros de paredes y mobiliario.

Rodriguez Pons incorporé ademés dos elementos que los
jovenes pidieron expresamente como parte de la persona-
lizacién de sus espacios: la heladera de la abuela (de las
primeras que se fabricaron con doble puerta vertical) y la
mesa de centro en vidrio, también heredada. Sin dudas
un toque personal con reminiscencias al afecto familiar. ®

Proyecto de Interiorismo: Arg. Marcello Rodriguez Pons
Web: RodriguezPons.com

Crédito de textos: Hector Magnone

Crédito de fotos: Ignacio Buteler
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QIUB EN LA CIMA

COMO SERA EL ROOFTOP MAS ALTO DE PALERMO QUE SE CONSTRUYE EN EL PISO 29 DEL NUEVO COMPLEJO

demas de las caracteristicas del lote, con frente

sobre tres calles en una manzana atipica del ba-
rrio, Qiub guarda un secreto en la cima de la torre: su
exclusivo rooftop, que serd el més alto de Palermo y
el mas exclusivo de la ciudad.

Emplazado en el piso 29, con una vista inmejorable y
panoramicas en donde se deja ver el rio, el proyecto
del sky bar de Qiub es una noticia que revolucioné
el mercado inmobiliario por partida doble, ya que el
espacio se convertira en un hito tanto gastronémico
como inmobiliario. A casi cien metros de altura, el es-
pacio tiene unos 530 m2 de superficie, entre la parte
cubierta y la expansion de la terraza, y cuando la to-

rre esté en pleno funcionamiento, se convertird en un
punto de referencia indiscutido del barrio.

“Cuando terminamos el hormigdn, subimos a la terra-
za y nos encontramos con esa vista de la ciudad nos
dimos cuenta que todo este espacio era perfecto para
un rooftop -cuenta el arquitecto Ariel Wasserman, uno
de los directores de BW Group, junto con Roberto
Baylac-. Todos los amenities del complejo ya estaban
planteados en otro lugar, asi que no lo dudamos y co-
menzamos a proyectar cuéles podrian ser las distintas
éreas del bar en las alturas”.

El nuevo sky bar formara parte del dltimo cubo del edi-
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ficio, de un total de cinco estructuras vidriadas -todas
con esa forma geométrica y superpuestas- que contie-
nen las plantas en sus distintos bloques y le dan a la
fachada una impronta singular. Se trata de un complejo
de usos mixtos, que tiene salida a tres calles y retine
oficinas, viviendas, locales comerciales y cinco subsue-
los de cocheras. “Todos los ascensores llegan hasta el
piso 29, por eso no habra conflicto con los usuarios
de las oficinas cuando la torre esté en pleno funciona-
miento. Ademas, en el caso de ser necesario, se podria
destinar un elevador de uso exclusivo para llegar hasta
el bar en la terraza -imagina Wasserman-. Dependera
del horario en el que funcione, si estaré abierto también
al mediodia o solo para el after y la cena”.

Entre Buenos Aires, Miami y New York

El concepto de rooftop crece en todo el mundo, y la
sofisticacién que caracteriza a estos espacios gastro-
némicos comenzé a ganar adeptos en la Ciudad de
Buenos Aires. En la lista de los mas destacados a ni-
vel internacional aparecen Le Perchoir, en Paris, des-
de donde se tiene una vista privilegiada de la iglesia
de Sacré-Cceur; también Frank’s Cafe, en Londres;
o Folly Rooftop, en Dubai, que seguin las criticas gas-
tronémicas es perfecto para una cena romantica. En
esa misma gufa que reuni6 a los 25 mejores rooftop
bar del mundo, elaborada hace dos afios por la pres-
tigiosa revista britanica Time Out, también hay un bar

portefio: Trade Sky Bar, que ocupa los pisos 19, 20 y
21 del icénico edificio Comega, en la interseccion de
la avenida Corrientes y Leandro N. Alem.

Cuando Wasserman habla del bar que alojara la torre
Qiub en su ultimo piso, piensa en una fusién de todos
estos exponentes més otros lugares que visit6 recien-
temente, en Miami, como los bares Mila o Juvia, sobre
Lincoln Road, en Miami Beach. “Los ultimos dos tie-
nen una parte cubierta, otra descubierta y varias de las
caracteristicas de ambientacién que imaginamos para
el rooftop de Qiub, sobre todo en lo que tiene que ver
con la disposicioén de la barra. No somos especialistas
en gastronomia pero sabemos lo que nos gusta”’, dice
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el arquitecto, que destaca la propuesta local de Trade
como el maximo referente local.

En el caso de Qiub, las vistas ofrecen un recorrido
urbano 360°. “La panoramica desde la terraza es
increible. También se ve el rio”, dice Wasserman,

e informa que para la inauguracién habré que es-
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perar hasta el afio préximo. “Toda la estructura del
edificio ya esta terminada y ahora estamos en eta-
pa de colocacién de mamposteria y equipamiento
interior. La torre tiene un total de unos 40.000
m2 construidos, con cinco subsuelos de cocheras
y cinco locales en la planta baja para alimentar el
zécalo comercial del barrio”.
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LEONARDO DARCYL
UN JOVEN EMPRENDEDOR

DISCIPLINA Y CONFIANZA EN UNO MISMO. REAL ESTATE Y ENTRETENIMIENTO
DOS MUNDOS QUE SE UNEN EN UNA MISMA PASION.

I_ eonardo finalizé sus estudios de Administra-
cién de Empresas y Economia empresarial
en la Universidad Di Tella en Buenos Aires, tam-
bién estudio en la Universidad de Economia de
Praga, donde se especializd en el dominio de
negocios en idioma inglés.

El préspero presente que hoy vive en Buenos
Aires es gracias a su perseverancia, talento y
esfuerzo, asi como también, al apoyo incondi-
cional que recibe y agradece constantemente
de su familia. Para Leonardo, sus padres son
un ejemplo de vida e inspiracion,

En poco tiempo, Leonardo ha sido parte de em-
presas sUper prestigiosas como Diamonds Films
en Lima y Espafa, Telefiims en Buenos Aires,
tambien trabajo en empresa lider en el Area de
Turismo y Ventas en Playa del Carmen, Mexico
y La Dama del Real Estate Group, Miami, donde
conduce los live talk, entrevistando a las perso-
nalidades mas influyentes del mundo.

Leonardo posee un gran poder de comunica-
cién Asertiva, habla cuatro idiomas espafiol, in-
glés, francés, italiano. También es duefio de una
mentalidad ganadora. Su lema es: Disciplina =
Libertad. “Con disciplina lo imposible se vuelve
posible”. Leonardo es un joven emprendedor
con gran determinismo, enfoque y alto nivel de
consciencia humana.

La busqueda incansable de Leonardo por la ex-
celencia y la disciplina, lo condujo a descubrir
su pasion por el deporte, especialmente el te-
nis de mesa. Al sumergirse en ese deporte, ha
entrenado con figuras destacadas como Wan
Cheng, Coach y Campeona de Medalla de Oro
para USA mundial en esta disciplina, y Lily Yip,
entrenadora de la Seleccién Juvenil de Tenis de
mesa los Estados Unidos. Para Leonardo, el
deporte no es simplemente un pasatiempo; es
una oportunidad de destacarse, aplicar discipli-
na y perseverancia, ser el mejor y aprender de

los mejores en todo lo que haga y emprenda.

En una entrevista en exclusiva en Miami, Leo-
nardo comparte sus aspiraciones y el camino
que recorre.

BRM: Leonardo, ;Como fue tu incursién
en el Entertainment y el Real Estate?

Leonardo Darcyl: Desde temprana edad, me
apasiona mucho este mundo, y me involucré
asistiendo a los festivales y mercados de cine
y television més importantes del mundo, como
el Festival de Berlin, el “American Film Market”
y el Festival de Toronto, Canada (TIFF), Cannes

Bienes Raices
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Film Festival entre otros. Ademas, trabajé en la
distribuidora de Peliculas para cine de Madrid,
Espafa, Diamond Films en donde también se
desarrollé mi hermana Ornella, enfocandome en
la logistica y marketing detrés de cada lanza-
miento, logrando asi el éxito de las peliculas en
las salas de cine. Por parte de mi madre, Orne-
lla'y yo hemos desarrollado un profundo interés
en el Real Estate, lo que nos llevd a conocer a
Los Desarrolladores mas importantes de Mia-
mi, como Jorge Pérez, Gil Dezer, entre otros.
Junto a mi madre, armamos un equipo y con
sus conocimientos de Real Estate y nuestros
conocimientos de marketing y tendencias, ad-
ministracién y economia logramos atraer nuevos
clientes americanos y asesorar para la adquisi-
cion de propiedades de lujo.

La combinacién de mis estudios y la exposicion a
Decisién Makers del mundo del Entretenimiento
y del Real Estate, me ha dado la habilidad de
interpretar datos, tendencias y entender en pro-
fundidad las estrategias financieras detras de
cada una de las peliculas y del real estate. Este
conocimiento es una mezcla perfecta entre el
arte y la ciencia de los negocios.

Como emprendedor estoy en un desarrollo de
Venta de productos por e-commerce lo cual es
la modalidad nueva de compra que se ha incre-
mentado exitosamente luego de la pandemia.
Nuevos desafios aplicando tecnologia.

Leonardo es un ejemplo de Joven Emprendedor
que sabe valorar, potenciar sus oportunidades y
crear su propio Legado.

Info:
© @leonardodarcyl
in |_eonardo Darcyl
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Hola, soy Pina “La Dama del Real Estate” estoy feliz de presentarles la

mas exclusiva Guia del Real Estate Mundial en la ciudad elegida por los

mas importantes empresarios y celebridades del planeta, MIAMI! Jeff

Bezos, Messi, Shakira, Maluma, Ken Griffin, Tom Brady, JLo, Gloria

Estefan, Julio Iglesias, Marc Anthony, George Soros, entre otros han
elegido a Miami y el sur de la Florida como su hogar.

iUsted es el préoximo! Disfrute conmigo de esta hermosa
seleccion y estoy aqui para acompanarlos y hacer de
Miami su hogar!

iPréspero 2024!

“La Dama del Real Estate”

Bienes Raices
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®

THE WELL

BAY HARBOR | LANDS
MIAMI

as residencias incluyen 54 condominios a medida y més

de 22 000 pies cuadrados (2044 metros cuadrados) de
servicios, que incluyen un gimnasio y centro de bienestar de ul-
tima generacién. Las oficinas ofreceran 98 420 pies cuadrados
(9143 metros cuadrados) de espacio para vestibulo y oficinas
dedicados a brindar una experiencia integrada de bienestar.

CARACTERISTICAS DEL EDIFICIO:

e Sereno vestibulo de entrada inmerso en luz natural difusa
¢ Techos altos de disefio abierto y aireado.

e Sensacion holistica de serenidad: aromaterapia sutil y
fuente de agua renovadora.

e Disefiado con mentalidad de sostenibilidad, con certifica-
cién en disefio de edificios ecoldgicos de Florida.

¢ |luminacién natural optimizada en todo el complejo.

¢ Conjunto limitado de residencias que alientan una auténtica
participaciéon comunitaria.

CARACTERISTICAS DE LAS RESIDENCIAS:

* Amplios balcones privados en la mayoria de las residencias
¢ Planos de planta abiertos y llenos de luz.

¢ Pisos de madera de disefios neutrales y gabinetes italianos
¢ Ventanales completos del piso al techo.

¢ Generosa distribucién de planta con amplio espacio de al-
macenamiento.

* Rincén de meditacion, esterilla y accesorios de yoga.

e Sistema integrado de purificacién de aire.

¢ Difusores de aromaterapia en cada residencia.

* Vestidores terminados en los dormitorios principales.

COCINA

¢ | avabos de cocina con estacién de trabajo Kore™, cono-
cidos por su impecable disefio, funcién y espacio de prepa-
racion equilibrado con accesorios integrados.

¢ Encimeras de cuarzo y protector contra salpicaduras.

e Grifo con opciones de agua fria filtrada y con gas.

e Electrodomésticos Sub-Zero y Wolf.

* Vitamix, accesorios para freidoras de aire.

BANO PRINCIPAL

* Ducha con regadera con doble presion.
® Pisos y paredes de piedra natural.

e Gabinetes italianos a la medida.
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ssB
— e Vida frente al mar imaginada, programada y completamen-
te administrada por Major Food Group.
IVE PARK Miami Beach une el glamour atemporal con ¢ 55 pisos, que incluyen 49 niveles residenciales y tres nive-
un nuevo enfoque de desarrollo. Una torre de 48 pisos, les de comodidades y servicios de club privado disefiados por

la mas alta de Miami Beach, con una variedad de servicios y
comodidades que incluyen un Five Park Beach Club ubica-
do en el vecindario South of Fifth con transporte proporcio-
nado por casa-auto y un Canopy Park con sombra de tres
acres con area de juegos Monstrum. , gimnasio al aire libre,
pista para correr, parque para perros y mas.

Residencias en el parque | Disponibilidad

The Park Residences estan ubicados en los pisos 8 al 25
de Five Park Miami Beach. Los planos de planta de Park
Residence cuentan con amplios espacios habitables, gene-
rosas terrazas al aire libre, techos altos y electrodomésticos
de primera linea. Las comodidades en el lugar incluyen ac-
ceso a nuestra terraza con piscina en el sexto piso, gim-
nasio, spa, restaurante interior y exterior, club de playa de
servicio completo, estudio de trabajo conjunto y clubes para
nifios y adolescentes. Five Park Miami Beach ofrecerd a los
propietarios una variedad de servicios y comodidades a la
carta, como cenas en la residencia y mas. Nuestro equipo
de conserjes y valets perfectamente coreografiados estaran
a su servicio, dia y noche.

= i T N -
& J."l-- I
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Charles & Co.

® Vistas infinitas de 360° desde el amanecer hasta el atar-
decer que abarcan la bahia, el océano, Downtown Miami y
Miami Beach.

e Disefio iconico del edificio que combina un exoesqueleto
de bronce fundido Unico en su tipo anclado por un podio para
las comodidades y servicios construido en vidrio multifaceta-
do, inspirado en piedras preciosas.

e Las residencias Villa Piano de piso completo se ofrecen
con cuatro y cinco dormitorios.

e Las residencias Villa Mezzo de medio piso se ofrecen con
tres y cuatro dormitorios.

¢ 20 000 pies cuadrados (1858 metros cuadrados) de servi-
cios de clase mundial a cargo de MFG.

¢ Espacios exteriores estilo piazza conectados con el paseo
marftimo Miami Baywalk, a construirse, y con facil acceso a
las tiendas y restaurantes del Design District.

¢ Exuberantes jardines privados disefiados por Enzo Enea

e Extension de terreno frente a la bahfa de primera calidad
que flanquea dos lados del edificio.

e Piscina flotante inspirada en el lago de Como, en la bahia
de Biscayne, junto a la ensenada.

RESIDENCIAS:

* Amplias vistas panoramicas de la bahia de Biscayne y el
océano Atlantico.

* Antesalas que conectan con amplios planos de planta con
cielorrasos de entre 10y 11 pies de altura (3 y 3.35 metros).
e Ventanales completos con eficiencia energética brindan
vistas despejadas.

* Amplias terrazas con vista al amanecer y al atardecer en
todas las residencias.

e Se puede elegir entre pisos de madera o porcelana que se com-
plementan con carpinterfa para puertas, gabinetes y molduras.
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ORA

Cara Y Taa

F)resentamos el primer destino de su tipo en Miami, imagi-
nado para un nuevo mundo en evolucién: ORA by Casa
Tua es una coleccion de estimulantes residencias centradas en
la naturaleza e inspiradas en la elegancia simple y el encanto
sincero de la renombrada Casa Tua. ORA es el lugar de Miami
para estar, vivir y conectarse las 24 horas del dia, los 7 dias
de la semana: refinado y con residencias impecables, lleno de
vida y con restaurantes excepcionales, abundantes espacios
accesibles para puntos de reunién, un spa y gimnasio de clase
mundial, un jardin panoramico el centro del edificio, y un sinfin
de experiencias compartidas creadas para un nuevo mundo en
evolucién. ORA tiene las amenidades méas impresionantes de
la ciudad. Ubicado en el corazén de Brickell, es un destino, un
retiro y un estilo de vida, enriquecido y definido por momen-
tos significativos y por las personas que los viven: un centro
cosmopolita de arte, cultura y cocina. Ademés el edificio tiene
restricciones minimas para la renta a corto plazo, por lo que
resulta una inversién ideal en el corazén financiero de Miami.

CARACTERISTICAS DEL EDIFICIO:

® 76 pisos que se elevan casi 1,000 pies por encima del
centro de Brickell.

* Residencias cuidadosamente decoradas, con elegante di-
sefo por la renombrada firma italiana m2atelier.

® Un oasis en medio de Brickell, el distrito financiero de Mia-
mi, inmerso en un exuberante paisaje tropical.

e Arquitectura fluida pensada para estar en armonia con el
entorno natural.

e Espacios de trabajo totalmente conectadas disponibles
para creadores, y emprendedores.

® Ascensores inteligentes de alta velocidad con acceso se-
parado para propietarios, huéspedes a corto plazo e invitados
de los restaurantes.

® Ascensores de acceso separado destinados para emplea-
dos internos.

e Atendido por la galardonada marca Casa Tua.

* Disefiado para priorizar la privacidad y la seguridad.

CARACTERISTICAS DE LAS RESIDENCIAS:

e Disefio impecable, acabados refinados, interiores inspira-
dores y una sensacién de hogar ain antes de haber llegado
a su residencia. Bienvenido a ORA.

* Residencias desde estudios hasta cuatro dormitorios.

* Vistas panoramicas a la bahia de Biscayne, el horizonte de
Brickell, y Coconut Grove.

* Residencias completamente terminadas y amuebladas, con
disefio interior de m2atelier.
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CIPRIANI

RESIDENCES MIAMI

Vivir en Cipriani Residences Miami es disfrutar de los méas
altos y exclusivos estandares de servicio, establecidos
por primera vez en Harry's Bar en 1931 y perfeccionados
a través de cuatro generaciones. Las preferencias de los
residentes son complacidas y sus necesidades anticipadas,
con una comprensién intuitiva de cuando y dénde su aten-
cién es requerida.

CARACTERISTICAS DE LAS RESIDENCIAS:

® Generosos espacios con techos de méas de 3mts. de altura
¢ Puertas y ventanas corredizas de vidrio de piso a techo
con magnificas vistas panoramicas.

¢ Acceso a la terraza desde la sala de estar y el
dormitorio principal de cada residencia.

¢ Elegantes vestidores en cada dormitorio principal.

* Una exquisita seleccion de opciones de pisos incluidas.
* Acceso directo al ascensor en residencias selectas.

® Moderna cocina de concepto abierto con gabinetes
italianos personalizados inspirados en el famoso estilo
de Cipriani.

e Electrodomésticos de primera linea de marca Wolf y
Sub-Zero, que incluyen estufa, refrigerador integrado,
congelador, nevera de vinos y lavavajillas.

¢ Bafios principales con lujosas bafieras y duchas
acristaladas; tocadores con gabinetes italianos de
primera calidad, cubiertas de piedra importada,

espejos retroiluminados y area de inodoro privada

* Amplias éreas de lavanderia con lavadora y secadora
de tamarfio completo, y fregadero en la mayoria de las
residencias.

* Sistema de aire acondicionado y calefaccién
centralizado de alta eficiencia, controlado
individualmente, con difusores lineales en las areas
principales para garantizar una integracién perfecta.

e Infraestructura innovadora de tecnologia inteligente
que permite la automatizacién del hogar.

e Sistema de interfaz inteligente para servicios esenciales
del edificio como conserjeria, valet y seguridad.
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NEXO

RESIDENCES
NORTH MIAMI BEACH

D isefiado para los alquileres a corto plazo y aprobado
para el programa de inmigracién para inversionistas
EB-5, Nexo Residences ofrece una nueva y urbana autono-
mia para propietarios e inversores.

CARACTERISTICAS DEL EDIFICIO

e Edificio de 15 pisos y 255 residencias entregadas listas para
habitar.

e Experiencia de porte cochere a la llegada al edificio.

® Lobby y lounge de doble altura con recepcién y concierge.
e Club de doble altura con tecnologia de Gltima generacién,
café, espacio de co-working y centro de negocios.

* WiFi en todas las areas comunes.

* Area exterior para descanso con sombrillas.

® Plaza con parque y drea de juegos para nifios.

® Espacio para guardar bibicletas.

® Habitacién de almacenamiento inteligente para entrega
de paquetes.

¢ Estaciones de carga para autos eléctricos.

® Dos entradas con acceso seguro y servicio de valet
para visitantes.

e Edificio amigable a las mascotas.

CARACTERISTICAS DE LAS RESIDENCIAS

® Residencias completamente terminadas y amuebladas.

® Acceso inteligente y sin llave .

® Precableado para tecnologia de hogar inteligente.

¢ Pisos de porcelana importada.

* Amplios armarios en los dormitorios, incluyendo armario del
propietario que puede cerrarse con llave.

¢ | avadora y secadora.

* Ventanas de piso a techo con tratamiento para el sol.

¢ Balcones expansivos con barandas de vidrio.

e Cocinas europeas completamente equipadas.

® Encimeras de cuarzo.

® Accesorios de color negro mate.

¢ Electrodomésticos de primera linea.

® Bafios con modernos y lujosos gabinetes y pisos de por-
celana importada.

¢ Encimeras de cuarzo

® Losas con textura en las duchas

® Accesorios de color negro mate
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PARK
TOWER

BY TURNBERRY

bicado en 75 hectareas entre Biscayne Boulevard y

Biscayne Bay, junto a Oleta River State Park, SolLé
Mia reimagina cémo la naturaleza, el bienestar, los deportes
acuaticos, las compras, los restaurantes y el entretenimiento
pueden unirse para crear la mejor comunidad impulsada por
el estilo de vida. En ONE Park Tower, su principal torre de
condominios de lujo, los residentes estan perfectamente ubi-
cados para disfrutar de lo mejor de todo.

ARQUITECTURA DE PRIMERA CATEGORIA:

¢ Inconfundible torre de 32 pisos disefiada por la galardona-
da firma Arquitectonica.

® 303 residencias de lujo de uno-, dos- y tres dormitorios.

* Tres pisos de residencias de penthouse.

® Ascensor de alta velocidad para acceder a las residencias
* Ascensor directo de alta velocidad para acceder a las resi-
dencias de las esquinas.

¢ Entrada con portén y aparcamiento en garaje seguro con
estaciones de carga para vehiculos eléctricos.

* Porte cocheére y vestibulo residencial privados.

® Seguridad y video vigilancia profesional las 24 horas.

RESIDENCIAS LUJOSAS

* Vistas panoramicas al parque estatal Oleta River, al océano
Atlantico, a la silueta de Miami y a Laguna SoL_é.

® Espaciosos planos de planta abierta totalmente terminados
con techos de mas de 9 pies de altura.

® Balcones privados que rodean la residencia, de gran tama-
fio con pisos terminados con barandillas continuas de vidrio
® Suite principal con puertas macizas y vestidores para él y ella.
® Paredes insonorizadas en toda la residencia.

* Precableado para tecnologia inteligente.

COCINA

® Gabinetes de cocina italianos por ltalkraft.

® Encimeras de piedra.

® Electrodomésticos Sub-Zero y Wolf.

* Lavadora y secadora silenciosas de carga frontal.

BANOS

* Tocadores de bafio italianos por ltalkraft.

* Accesorios de bafio de estilo europeo.

® Duchas con puertas de vidrio sin marco y duchadores de mano .
* Bafio principal con ducha y bafiera en unidades seleccionadas.
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isefiado por expertos en distincion.

El concepto detrés de Alana ha cobrado vida gracias
a un equipo de lideres reconocidos en sus respectivos
campos. El ondulado disefio minimalista y la sinuosa for-
ma del cristal del edificio es obra de Revuelta Architecture
International, la firma de renombre mundial y creadora de
emblematicas residencias en paises de todo el mundo.

CARACTERISTICAS PRINCIPALES

eEdificio Residencial Estilo Boutique de Siete Pisos,
Disefiado Por La Aclamada Firma de Arquitectura Revuelta
Arquitectura Internacional

¢ Una Coleccién de 30 Residencias

e Dos y Tres Dormitorios Que Van Desde Los 1,229 a 1,662
ft2 (114 a 154 m2)

¢ Disefio Moderno con Fachada de Vidrio

® Espectaculares Vistas A La Bahia y Bal Harbour

e Sky Lounge Al Aire Libre

e Cocina de Verano al Aire Libre

¢ Piscina en la Azotea

¢ Lobby con Recepcién 24 horas

* Gimnasio Equipado con Méquinas de Peso y Cardio

e Salén Social Para Entretener

® Espacio Para Fitness Al Aire Libre

e Jardin Estilo Zen Para Meditacién y Yoga

e Estaciones de Carga para Carros Eléctricos

LAS RESIDENCIAS

¢ Unidades Listas Para Disefiar

e Residencias en Las Esquinas Ofrecen Terrazas

Envolventes

e Puertas y Ventanas Deslizantes de Cristal Que Van Desde
El Piso al Techo

® Todos Los Dormitorios Tienen Acceso a Amplios Balcones
e Walk-in Closets en Los Dormitorios Principales

* Bario Principal Con Doble Lavamanos y Cabina de Ducha de
Cristal

e Amplias Terrazas Exteriores Con Marcos de Vidrio Accesi-
bles Desde Los Dormitorios y Las Zonas de Estar

e Cocinas ltalianas Con Encimeras de Cuarzo Personalizadas
y Gabinetes Italkraft®

® | a Suite de Electrodomésticos Bosch® Incluye Una Cocina
de Induccion, Refrigerador Con Puerta Francesa, Horno de
Conveccién, Horno Microondas y Lavavajillas

* Bodega Disponible en El Mismo Nivel Que La Residencia
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NoMAD

RESIDENCES
WYNWOOD

Bienvenido a las primeras residencias NoMad,

una iconica combinacion de disefio de lujo y energia
creativa, ahora en el mas vibrante barrio de Miami, Wynwood.
Residencias disefiadas para vivir artisticamente.

CARACTERISTICA DE LA PROPIEDAD

e Creado por las mentes creativas de NoMad en arquitectu-
ra, disefio y curaduria de arte.

® | ocalizado en el corazén de Wynwood, la capital cultural y
artistica de Miami.

* Propiedad flexible, sin restricciones de alquiler.
 Arquitectura humanista y moderna de los disefiadores de
Mandarin Oriental Hotels & Residences, Brickell City Centre,
St. Regis Hotels, entre otros.

¢ Barrio vibrante y transitable, que invita a andar de pie.

¢ Expansivo Restaurante de 1,208 m? de la mundialmente
conocida Casa Tua Cucina, en la planta baja.

e Interiores sofisticados y evocadores, ideados por el talen-
to detras de Soho House, The Ritz-Carlton, Four Seasons,
entre otros.

¢ Obras de arte meticulosamente curadas y de calidad de
museo.

® Facil acceso con entradas dobles y halls de ascensores.

CARACTERISTICA DE LAS RESIDENCIAS

* Residencias entregadas totalmente amuebladas, curadas
por NoMad y la galardonada agencia DesignAgency.
 Puertas corredizas de vidrio de piso a techo.

 Balcones privados en todas las residencias.

* Amplios vestidores en la mayoria de las residencias.

® Techos de mas de 2.7 m de altura.

¢ Cocinas lujosas y modernas, equipadas con electrodo-
mésticos Bosch.

® Gabinetes y ebanisteria importados de disefio italiano.

¢ Disefios abiertos, expansivos y flexibles.

¢ Exquisitas encimeras de piedra.

¢ Accesorios de metal de alta calidad.

* Amplias duchas estilo spa.

¢ L avadora y secadora de primer nivel en la residencia.
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CasaBella

RESIDENCES » B&BITALIA

B ienvenido a lo mas elevado del sofisticado estilo de vida
italiano en un vibrante ambiente inspirado en Milan.
Disfrute en su casa de un nivel ilimitado de sofisticacion y lujo
italiano. Goce de extraordinarias vistas hacia donde sea que
mire. Rodéese de elevados interiores inundados de luz, terre-
nos colmados de jardines y de abundantes e incomparables
servicios, incluido un espacio para disfrutar junto a la piscina
con café mediterraneo y cécteles artesanales.

CARACTERISTICAS DEL EDIFICIO

Casa Bella Residences por B&B ltalia ofrece dos niveles de
amenidades completos con abundantes servicios, que in-
cluyen un centro de acondicionamiento fisico y bienestar de
nivel mundial, espacios disefiados de entretenimiento y un
sélido centro de negocios.

OBSERVATORIO DEL PISO 56° CON TERRAZA CON
PISCINA (SKY POOL)

Elevados a 650 pies de altura, se ubica la piscina y terraza
en la azotea, que incluyen el observatorio privado de Casa
Bella, con un telescopio de Ultima generacion, cuentan con
extraordinarias vistas panoramicas de la Bahia Biscayne y
salén social para fiestas y eventos privados.

CARACTERISTICAS DE LAS RESIDENCIAS:

Todas las residencias cuentan con dos ascensores privados
y un vestibulo privado. Los elevadores estan equipados con
control biométrico de acceso para mayor seguridad. La ma-
yorfa de las unidades gozan disefios de circulacién espaciosa
con elevados cielorrasos de 10 pies y fantésticas vistas de
la Bahfa Biscayne, del paisaje urbano de Miami y de las ex-
traordinarias puestas de sol desde el oeste.

Elegantes gabinetes italianos en cocina y bafios marca
ITALKRAFT Una exquisita seleccién de acabados seleccio-
nado por Piero Lissoni.

Paquete de electrodomésticos de cristal negro de primera
linea que incluye refrigerador/freezer Sub-Zero revestido
incorporado de 36 pulgadas, lavavajillas revestido silen-
cioso, horno de conveccién Wolf empotrado, horno rapido
Wolf empotrado, estufa de vitroceramica y nevera para vi-
nos (en la mayorfa de las unidades).

Fregadero de acero inoxidable de gran tamafio con radio
cero y grifo monomando con disefio europeo.
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WALDORF ASTORIA

RESIDENCES - MIAMI

ligual que la préspera metrépolis en la que se encuen-

tra, Waldorf Astoria Residences Miami ofrece una expe-
riencia de trascendencia: una oferta de estilo de vida exclusi-
va incorporada dentro de una marca con amplia trayectoria y
que ha resistido el paso del tiempo.
Los residentes de aqui no sélo ocuparén un lugar codiciado
dentro un edificio histérico, sino que también seran parte de
una comunidad de vanguardia de moldeadores de cultura,
ya que jugaran un papel en la definicién audaz de momentos
claves en la sociedad. Waldorf Astoria Residences Miami,
con sus vistas ilimitadas, su extraordinaria arquitectura y su
marca atemporal, sefialard el comienzo de una nueva era
para las generaciones futuras.

CARACTERISTICAS DEL EDIFICIO

e Situado en el Centro de Miami, frente a la Bahia Vizcaina

* Vistas despejadas de la ciudad y el horizonte del Centro, de
Miami Beach y del océano Atlantico.

¢ Peacock Alley.

* Encargado, portero, seguridad y servicio de valet las 24 horas.
e Piscina de sumersién estilo resort con cafeteria al aire libre
y cabafias privadas.

® Bar privado/sala de degustacién de vinos.

* Restaurante de autor.

® Bar-restaurante con comedor abierto todo el dia.

® Salas para reuniones que ofrece espacios desde salones de
baile hasta salas de juntas.

e Club para nifios.

BIENESTAR Y EJERCICIO
® Spa exclusivo.
* Gimnasio de vanguardia con estudios privados de entrenamiento.

COMODIDADES

* Porteros y asistentes de recepcién las 24 horas.

e Pértico privado con servicio de valet y entrada residencial
privada las 24 horas.

* Servicios de conserjeria las 24 horas, ademés de profesio-
nales especializados en el lugar.

e Saldn para propietarios con techos aftos, sala de billar y en-
tretenimiento con vistas panoramicas a la bahia, disefiado para
funciones privadas y equipado con cocina de catering adyacente.
e Terraza privada con piscina residencial con hidromasaje y
areas de descanso.

* Acceso y ventajas exclusivos del Waldorf Astoria Miami, que
incluyen tarifas preferenciales de spa y restaurante y acceso a
servicios de hotel a la carta.
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THE ELSER

HOTEL & RESIDENCES MIAMI

isefiado para la vida moderna, The Elser Hotel and

Residences Miami ofrece una opcién para cada nece-
sidad.Descubra una gran cantidad de comodidades desti-
nadas a la recreacion, la relajacién y la inspiracion.

CARACTERISTICAS DEL EDIFICIO:

e Torre de 47 pisos localizada en el centro de Miami.

® Disefiada por la firma de arquitectos de renombre internacional,
Sieger Suarez Architects.

® 646 residencias de lujo.

e Vistas panordmicas de: Ciudad de Miami, Bahia de Biscayne
y el océano Atlantico.

e Cuenta con un moderno vestibulo residencial, con conserje
las 24 horas diarias.

e Estaciones de carga para vehiculos eléctricos.

e Cuenta con la tecnologia inteligente para edificaciones
modernas.

* Sistema de elevadores con control de destino.

® Ingresos controlados en todo el edificio.

e Valet Parking.

CARACTERISTICAS DE LAS RESIDENCIAS:

e Estudios y residencias de 1, 2 y 3 recdmaras totalmente
amoblados.

e Techos con una altura de 92" (2.8 m), y ventanas de piso
a techo.

e Balcones con vistas magnificas de la Bahfa Biscayne y el
horizonte de la ciudad de Miami.

* Pisos de porcelana en toda la residencia.

e | avadora y secadora (empotradas en residencias selectas).
¢ Termostato inteligente Ecobee.

e Entrada inteligente sin llave.

e Precableado para a internet de alta velocidad, varias lineas
telefénicas y tv cable.

® Tableros de cuarzo en la cocina.

® Gabinetes de cocina por la firma de disefio italiana, Italkraft.
e Electrodomésticos Frigidaire de acero inoxidable que incluyen
microondas, lavavajillas, horno independiente y refrigerador.

¢ Duchas con puertas de vidrio sin marco.

® “Vanities” de disefio italiano por Italkraft.

® Modermnos accesorios de cocinas y bafios color negro.

* Closets terminados estilo California.
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ET1EVEN

RESIDENCE MIAMI

CARACTERISTICAS DEL EDIFICIO
e Torre de 65 pisos ubicada en el Distrito de Park West en Mia-
mi.
¢ Disefiado por ‘la firma de arquitectura reconocida internacio-
nalmente Sieger Suarez Architects.
® Residencias de lujo

- Beyond Residences

- Speakeasy Collection

- Presidential Collection

- Penthouses
e Cuenta con la més reciente tecnologia de “edificios inteli-
gentes” y la aplicacién personalizada E11EVEN®, que permite
enlazar a los residentes con los servicios de conserjerfa y las
comodidades del edificio.
e Helipuerto privado en la azotea (pendiente de las aprobaciones
de la FAA'y de otro tipo necesarias)
* Vistas de la silueta urbana de Miami y Biscayne Bay.
® Vestibulo residencial moderno y con un disefio de punta.
e Oficinas ejecutivas E11EVEN® con personal completo
® Restaurante exclusivo
* E11EVEN® Beyond salon y bar en la azotea.
¢ Piscina al estilo resort, con lounge privado, ubicados en el
nivel 9
¢ Gimnasio y centro de bienestar de vanguardia, con un area de
recepcioén ubicado en el nivel 9
e Exclusivo puente E11EVEN® que conecta E11EVEN® Hotel
& Residences con E11EVEN® Residences Beyond
¢ Club de playa E11EVEN®
® Valet Parking.

CARACTERISTICAS DE LAS RESIDENCIAS

® Residencias de 1y 2 habitaciones y estudios completamente
terminados y amueblados.

e Todos los interiores residenciales disefiados por la firma pre-
miada AvroKO Hospitality Group.

¢ Cada residencia ofrece un nivel de eficiencia sin precedentes
mediante la experiencia de tecnologia para el hogar inteligente
PMG: personalizacion con el toque de un botdn.

® Todas las residencias vienen equipadas con un paquete de
iluminacién contemporaneo que incluye lamparas empotradas,
reguladores de intensidad y control de las luces.

¢ Los armarios completamente construidos en las habitaciones
principales vienen con todas las repisas y gavetas para brindar
practicidad absoluta.

* Lavadora y secadora de Gltima generacién empotradas.

e Pisos de madera Polymer (excepto en los bafios).

e Selecciones de pisos incluidas con las especificaciones reco-
mendadas por AvroKO.

* Balcones franceses en residencias seleccionadas.
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THE VILLAGE

AT CORAL GABLES

esarrollado en la exclusiva ciudad de Coral Gables, The
Village at Coral Gables revive el legado del primer icono ar-
quitecténico de la ciudad, George Merrick quien se inspiraba en
la arquitectura Mediterranea. The Village at Coral Gables refleja
la visién pasada y presente de la ciudad y ofrece 48 residencias
que se adaptan perfectamente a su entorno tropical y europeo.

ESPACIOS EXTERIORES

* Amplias y elegantes terrazas que proporcionan abundante
luz natural y amplian los espacios habitables.

e Suelos de piedra coralina.

¢ Terrazas y balcones amplios, elegantes y privados que apor-
tan abundante luz natural y amplian los espacios habitables.

¢ Espacios exteriores cubiertos para el entretenimiento.
DISCOVER AN OASIS ALL YOUR OWN. * Amplio sistema de puertas plegables que integran el patio
con el salén y la cocina.

* Paredes en los espacios exteriores para mayor privacidad.

Experience excellence in indoor/outdoor living at Bentley Residences. Every residence features generous .
CARACTERISTICAS INTERIORES

outdoor space complete with a summer kitchen, heated pool, and lounge and dining areas — partially Cocinas y alacenas

enclosed for all-seasons use. Come home to Bentley Residences and engulf yourself in sweeping vistas, e Gabinetes italianos.
vibrant sunsets, and cool ocean breezes that promise to take your breach away. ¢ Cobertura de piedra.
e Electrodomésticos de alto nivel de calidad.
Bring your journey home. * Fregadero de acero inoxidable.

¢ Luminarias exteriores de estilo que acompafia armoniosa-
mente el disefio arquitecténico.

Puertas y ventanas

%ﬁ?ﬁ% ¢ Puertas y ventanas de alta calidad con acabado
Ny en bronce y proteccién contra huracanes.
BENTLEY * Puertas francesas con travesafios.

¢ Amplias puertas de patio de hojas plegables.
e Puerta principal con finos acabados.

RESIDENCES

Baio principal
e Suelos de piedra natural.

e Tocadores italianos. | > - - lm L]l reaag
* Lavabos dobles con cubiertas de piedra natural. _ | ‘Wﬁ "8
e Grifos y llaves de alta calidad. ' ! b

e Inodoro independiente (segun coleccién). - o 5 P

bentleyresidencesmiami.com

ch, FL 33160
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estandares de sofisticacion contemporanea.

EXTRANJEROS

Nivel terraza

e Piscina con vistas al centro de Miami y al Océano Atlantico. V 4
e Cold plunge (piscina de inmersién en agua fria).

® Sauna.

e Fitness center: Gimnasio de ultima generacion.

® Pista de pickleball.

e Plataforma al aire libre para yoga y meditacion. 00- FUNDAI]OR DE OKAPITAI_

e Cocina de verano.

® Ducha al aire libre. s, || 25
 Mirador y sala de estar. Su compania es especia listaen

e Comedor cubierto al aire libre. el otorgamiento de présta mos
Comodidades hipotecarios para inversionistas
* Bicicletas de playa gratuitas.

« Sala de trabajo. extranjeros que deseen adquirir
* Adminisiracion de propiedades, propiedades en los Estados Unidos.

e Sistema de control de acceso de ultima generacion.
® Garaje dentro del edificio.
® Estacionamiento para motonetas y motocicletas.

o Almacenamiento para bicicletas. Su enfoquéese centra en brindar
CARACTERISTICAS DE LAS RESIDENCIAS: apoyo a los agentes inmobiliarios en
* Vistas al océano / bahta. Latinoamérica y Estados Unidos.que
e Cercania a la playa. : ‘
e | a altura de los techos es de aprox. 9 pies (minimos). tengan clientes que necesiten
e | avadora/secadora en la residencia. . 5 . . e
« Torrazas con fomaconrientes. financiamiento o diversificar su
® Muelle de carga para facilitar las mudanzas. ca pita| para rea lizar multi ples
Cocinas inversiones en bienes raices.
e Cocinas ltalKraft.
® Horno/microondas de pared en algunas residencias se-
leccionadas. L | Con oficinas en Miami y en cinco paises
® |slas de cocina en algunas residencias seleccionadas. . o : R
de Latinoamérica, QKapital ha facilitado
Banos - ¥ 5
o Armarios de disefiador. el cierre de transacciones por mas de
* Encimeras de piedra. 5 billones de ddlares en Florida, Texas,
® Fregadero de cocina Kohler. . y
* Accesorios de bafio Kartners. Colorado, Nueva York, California
¢ SE PERMITEN ALQUILERES A CORTO PLAZO. y Georgia.

@ @gesmiami in /gastonschneider ®& /gastonschneider
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DESEMBARCA EN MIAM|

BLACK
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Black Urban Group es una destacada desarrolladora
inmobiliaria con mas de 40 afios de experiencia en
una amplia gama de proyectos, incluyendo residen-
cias, edificios comerciales y conjuntos residenciales.

Cuenta con un apasionado equipo que abarca diversas
disciplinas, desde ingenieros y arquitectos hasta dise-
fladores y personal de marketing. Nuestra presencia
se extiende por México, con proyectos sobresalientes
en Tulum, Playa del Carmen, Mérida, Guadalajara y
Monterrey, consolidandonos como protagonistas en el
mercado inmobiliario mexicano.

BRM: ¢ Por qué desembarcan en Miami?

Hemos observado que el 2023 en Miami, ha sido uno
de los mejores afios de inversion en bienes raices, la
demanda de las propiedades sigue en alza y se obtie-
nen muy buenos retornos de inversién.

Estamos desembarcando con nuestra desarrolladora
en Miami por tratarse de uno de los mercados mas agi-
les de Estados Unidos para invertir en bienes raices.
Los inversionistas son atraidos por el estilo de vida, el
clima y por las ventajas tributarias que ofrece el estado.

BRM: Mercado mexicano: ¢ Por qué es tan atrac-
tivo para estadounidenses y canadienses?

Actualmente México ocupa la posicién nimero nueve
de las economias propulsoras del crecimiento global.
Estados Unidos es el pais con mayor inversién en Mé-
xico al representar el 58.5 por ciento de la Inversion
Extranjera Directa (IED)", seguido por Japén y Canada.

El crecimiento econdémico en México es uno de los
principales atractivos de invertir en bienes raices. A
medida que la economia del pais sigue creciendo, el
mercado inmobiliario también se expande.

México no sélo es un mercado de compradores en
este momento, sino que el retorno de la inversion
(ROI) de propiedades en ciudades turisticas como Pla-
ya del Carmen y Tulum aumenta permanentemente.

Mantiene un ambiente politico abierto al comercio
exterior, ha demostrado ser capaz de recibir inver-
siones extranjeras directas en un ambiente econé-
mico-politico confiable y seguro.

BRM: ;Por qué eligié a Pina “La Dama del
Real Estate” para representarlos?
Cuando se trata de ingresar a un nuevo mercado de

bienes raices, contar con la experiencia de una profe-
sional reconocida, es muy importante.

Pina es sinénimo de profesionalismo confiable y con
gran conocimiento del mercado. Cuenta con una am-
plia red de contactos, fuertes habilidades de negocia-
cién y una muy buena reputacion.

Sus buenas habilidades de comunicacion y ética pro-
fesional, fueron indispensables para tomar la decisién
de que nos represente en Miami. ®
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Adquisiciones y Fusiones
Franquicias
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ALIANZA DE DOS

ABOGADOS RECONOCIDOS

uego de varios aflos complementado su labor legal,
trabajando en los asuntos migratorios y comercia-
les, asesorando a clientes de varias partes del mun-
do en como desarrollar y emprender negocios en los
Estados Unidos, los prestigiosos abogados Fernando
Socol y Moises Saltiel hacen una alianza comercial para

fortalecer sus servicios a sus clientes. Luego de seis
(6) afios en los cuales brindaron sus servicios a presti-
giosas empresas y familias que lograron desarrollar su
negocio con éxito, Socol y Saltiel deciden formalmente
unir sus equipos, ampliando su cobertura legal con dos
sucursales: Coral Gables y Weston.
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FERNANDO
MARTIN SOCOL

Nacié en Buenos Aires, Argentina en 1967
y ha vivido en Florida desde su temprana in-
fancia. Egresé en 1999 de St. Thomas Uni-
versity School of Law con el titulo de doc-
tor en leyes (JD-Juris Doctor), Fernando le
dio inicio a una meritoria carrera profesional
y hoy, desde su estudio en Miami, Florida,
realiza diversos trabajos migratorios.

En 1999 fue distinguido con el Florida’s Ri-
sing Stars in Immigration Law, y es miembro
activo del Colegio de Abogados de la Florida,
de la Asociacién Americana de Abogados y
de la Asociacién Americana de Abogados de
Inmigracién (AILA).

En los Ultimos afios la comunidad latinoame-
ricana a recurrido a su estudio para resolver
casos migratorios e incluso muchos de ellos
vuelven a concurrir a sus conferencias en Co-
lombia, Chile y Argentina, donde es uno de los
abogados mas recomendados y goza de lo que
muchos llaman “boca a boca” (word of mouth).

MOISES SALTIEL

Reconocido abogado de negocios, especializa-
do en el area de derecho corporativo y litigio
comercial. Antes de ser abogado y graduado
en la Universidad de Miami, Moises fue un exi-
toso empresario en la ciudad, lo cual lo ayuda,
hoy, a relacionarse con sus clientes y poder
ofrecer asesoria legal y soluciones practicas.

En el afio 2013 se gradué con altos honores
de la Facultad de Derecho de la Universidad In-
ternacional de la Florida, y desde su ingreso al
Colegio de abogados a representado con gran
éxito a numerosos clientes a través de todos
los Estados Unidos e internacionalmente.

En 2018 fundé exitosamente el despacho de
Saltiel Law Group, en Miami, enfocado en pro-
teccién de negocios e inversiones, lo cual re-
presenta a numerosos individuos y empresas en
asuntos de adquisiciones y fusiones, ampliacién
y mercado de capitales, franquicias, registro de
marcas y derecho de autores, y litigio comercial
en tribunales estatales y federales, incluyendo
frente a las cortes de apelaciones.

Moises ha sido reconocido por la publicacion
Super Lawyers desde el afio 2021, y distinguido

-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-

El abogado Fernando Socol, especialista en in-
migraciones en Estados Unidos, con més de 20
afios de experiencia en temas migratorios en los
cincuenta (50) estados norteamericanos, ade-
mas de sus trabajos en Argentina, Colombia,
Venezuela, México y algunos paises de Europa,
es un avezado analista politico internacional.

Socol, argentino y radicado en los Esta-
dos Unidos desde el afio 1972, conoce la
idiosincrasia norteamericana con lujos de
detalles y en este marco de experiencia
analiza todo lo relacionado a las eleccio-
nes de aquel pais en el mes de noviembre
de este afio.

con el Florida’s Rising Stars in Buisiness Law.

Hoy, no solo asesora a exitosos empresarios y
emprendedores, también ha logrado ser un re-
ferente de consulta para otros colegas en di-
ferentes partes del mundo en las cuales se ha
presentado a dar conferencias y simposios. e
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UN CAMBIO DE MINDSET
PARA LA INDUSTRIA INMOBILIARIA

ANDREA RODRIGUEZ VALDEZ

ivimos en un mundo que avanza a un ritmo

frenético. Esta es mi visién personal, pero
es un mundo donde permanentemente siento
el sindrome de que algo me estoy perdiendo,
de que no puedo relajarme un momento porque
algo nuevo ya existe para mi negocio -e incluso
para mi vida social- y que si no estoy al dia, que-
daré fuera del juego.

Hace unos dias atras conversaba este tema en
una cena de empresarios, y mi “sindrome” no
era aislado, la gran mayorfa pasaba por lo mis-
mo. Hace tiempo tome la decisién de tomar
esto, que suena negativo, a mi favor. Les con-
fieso que mas que nada en los negocios, por-
que ya superé la necesidad de estar pendiente
de las redes sociales con perfil més personal o
privado (solo me enfoco en LinkedIn para crecer
en redes profesionales). Necesito “estar a la or-
den del dia” en los avances de innovacién y tec-

nologia como CEO de PropTech Latam, y esto
me ayuda a llevar mi negocio al préximo nivel,
para estar siempre acercando las tendencias a
nuestra comunidad mundial.

La industria del Real Estate es poderosa, y esta
atravesando un profundo cambio que se profun-
dizard més en el corto y mediano plazo. Los pla-
yers de la industria necesitan adaptarse a esto,
y luego de 6 afios de promover el real estate
tecnolégico -proptech- en la regién, caigo en
una sola conclusién: esto solo es posible con un
cambio de mindset.

Porque la tecnologia esta alli, hay muchas y muy
buenas soluciones tech y startups en Latam al
alcance de un click. IA, Big Data, Machine Lear-
ning, Blockchain, Tokenizacion, 3D, softwares
de gestién y administracién, Home Staging,
BIM, Construccién tecnolégica... y muchisimas
mas tecnologias que estan transformando la in-
dustria. Incluso conceptos que también estan
cambiando la forma de hacer negocios en Real
Estate, como el REaaS (Real Estate as a Ser-
vice), coworking, coliving, Fractional, vienen a
revolucionar el mercado y a abrir nuevas posibili-
dades de negocios para més actores.

El punto en cuestién es, como empresario C-le-
vel, como profesional independiente o como
parte de una compania, estudiar y comprender
el mapa actual del Real Estate, entender donde
estoy parado y visualizar hacia donde quiero ir,
como deseo posicionarme dentro de esta indus-
tria que comienza a ser cada vez mas competi-
tiva. Quizés puedes hacerlo solo, quizés debas
buscar ayuda externa, todo es vélido en este
camino de adopcion digital, porque debemos
reconocerlo, no es sencillo comprender y hacer
ese cambio, pero es necesario y urgente.

Para esto el primer paso es estar informado, ca-
pacitado y en un relacionamiento activo con la
industria. Como podemos lograr esto? Es més
sencillo y menos costoso de lo que creen:

e Esto se logra investigando: vivimos en una
época privilegiada donde tenemos tanta infor-
macién al alcance de un simple click! Solo es-
cribe en un buscador lo que quieras saber y alli
lo tendrés.

e Otra parte importante de este aprendizaje es
la capacitacién o la formacién académica: hoy
tenemos una amplia oferta de programas y cur-
sos online a valores accesibles, y hasta incluso
muchos gratuitos.

® Y haciendo mucho networking: el poderoso
relacionamiento 1to1 que nos dan los eventos
y el networking virtual a través de las redes son
un combo perfecto para crecer en relaciones lo-
cales, regionales e internacionales para llevar tu
negocio a otra escala.

Ser curiosos y nunca dejar de aprender es la cla-
ve para el cambio de mindset que todos necesi-
tamos para abordar la nueva era del Real Estate
tecnolégico. Un apasionante desafio, no crees?

Andrea Rodriguez Valdez
Founder y CEO de www.proptechlatam.com

andrea@proptechlatam.com

ACERCA DEL AUTOR

Andrea Rodriguez Valdez lidera PropTech Latam
Platform, la plataforma lider de networking , edu-
cacién y conocimiento para el Real Estate tec-
nolégico de Latinoamérica, que hoy retine a una
comunidad de méas de 30.000 empresarios y pro-
fesionales, conectando a la regién con el mundo.
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Diversas Opciones y Soluciones de Financiamiento

Tasa de interés fija o variable
Excelentes condiciones
Con o sin documentacién de ingreso

Tramite Sencillo
Pago inicial desde tan solo 25%
Amplios plazos (hasta 30 afos)

Invierta con vision. Asesorese.
Expertos licenciados con mas de 20 anos de experiencia

Sandra Priscal
Tel: 305-431-6643
E: SPriscal@cfmtg.com

Cornerstone
I._I FIRST MORTGAGE
4500 Biscayne Blvd. Suite 320

Miami, FL 33129
NMLS # 2085164 5

Lourdes Cuervo
Tel: 305-790-4222
E: LCuervo@cfmtg.com

Ampy Roca
Tel: 786-255-9413

@ Sandra Priscal NMLS # 408878 | M. Lourdes Cuervo NMLS # 254780 | Ampary L. }
¢\ E: ARoca@cfmtg.com

oom  Roca NMLS # 358602, Cornerstone First Mortgage, NMLS # 173855 This is not a e

pre-qualificaion, pre-approval, an offer to extend credit nor a commitment to make T
a loan. Mot all applicants will qualify for the loan proeducts listed. Restrictions may -
apply. All loan applications subject to underwriting approval. Equal Housing Lender.



78

Columna

Por Lic. Alfredo Ldpez Salteri

COACHING: UNA HERRAMIENTA
QUE POTENCIA LOS RESULTADOS

SOMOS LO QUE PENSAMOS Y HACEMOS, DE MODO QUE LA EXCELENCIA NO ES UN ACTO SINO UN HABITO.

ALFREDO LOPEZ SALTERI

I nuevo rol del directivo actual esta evolu-

cionando de la estructuracion de tareas,
a modelar comportamientos. Este cambio
busca una mayor implicacion y compromiso
del equipo, cambiando el papel de mando por
el de facilitador.

Para gestionar la complejidad, derivada de un
entorno cambiante y cada vez mas competitivo,
el directivo actual debe movilizar voluntades para
conseguir resultados.

La formacién tradicional, si es de calidad, con-
sigue habitualmente buenos resultados. Ahora
bien, carece en muchos casos del nivel de per-
sonalizacién necesario. El tiempo disponible, el
numero de participantes, la falta de intimidad,
etc. configuran un entorno que no facilita la per-
sonalizacion del entrenamiento.

La modalidad de coaching (entrenamiento) esta
disefiada para suplir esta carencia. En realidad
sigue siendo formacién, pero con un enfoque
mas en profundidad, ella permite al directivo
prepararse para afrontar la complejidad y la in-

certidumbre con mayores garantias de éxito.

La finalidad del coaching es proporcionar ayu-
da personal y profesional. Es un proceso por el
cual, se establecen relaciones de capacitacién
entre el entrenado y el entrenador. Podemos
afirmar que en realidad, no es ensefiar es ayu-
dar a aprender.

Los principios del coaching son:
e DEBE SER RELEVANTE

* ORIENTADO A RESULTADOS
* DEBE FACILITAR LA ACCION
o PERSONALIZADO

La creacion de un programa de coaching pasa
por definir dos conceptos clave:

e | a situacién actual.
e | a situacién deseada.

La formula es sencilla (en su definicién):
Estado actual + Recursos = Estado deseado

Para llegar definir correctamente lo anterior se-
guimos los siguientes pasos:

1. Un estudio situacional.

2. Cultura de la empresa.

3. Perfil curricular.

4. Planificacién de objetivos.

B. Planificacién de acciones/recursos.
6. Temporalizacién.

7. Actuacion.

8. Evaluaciones parciales

9. Evaluacion final.

10. Informe final.

La implementacién del entrenamiento, se realiza
mediante entrevistas personales estructuradas.
Aunque puede requerir acciones de “campo’,
como medio de diagnéstico o evaluacion.

La metodologia de trabajo, profundiza mas alla
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de las capacidades de la persona entrenada.
Estas estan regidas por niveles neurolégicos su-
periores como las creencias y los valores. La co-
municacion, la confianza y el entorno en el que
se desarrollan estas acciones, actlian como ele-
mento facilitador para trabajar a estos niveles.

Las acciones de coaching se realizan de forma
individualizada y comprende aspectos tales como:

e ENTORNO (Donde)

e COMPORTAMIENTO (Que)

¢ CAPACIDADES (Como)

® CRENCIAS Y VALORES (Porque)
¢ IDENTIDAD (Quién)

Los programas de coaching permiten confec-
cionar verdaderos “trajes a medida” y facilitan
una mayor implicacién del entrenador o coach.

La eficacia de los resultados, hace que esta mo-
dalidad este siendo adoptada por cada vez, més
empresas. Estas ven como en muchos casos,
la formacién tradicional no consigue aportar los
recursos necesarios, para realizar los cambios
deseados. Sobre todo cuando estos son reque-
ridos por personal directivo. o

Alfredo Lopez Salteri
Director de ALS Consultants.
Desarrollo para la Transformacion
www.alsconsultants.net

adlsalteri@gmail.com

Ex Gerente de Capacitacién del Club de Inmobi-
liarias S.A. ( SOM ) — Buenos Aires . Argentina

Autor del libro El Servicio al cliente en la actividad inmo-
biliaria — Ediciones Bienes Raices. Buenos Aires 2006

Autor del capitulo 1 “Acciones Proactivas para la
Captacion de Propiedades y Clientes” del libro Cap-
tacién de Propiedades y Clientes de Dario Sokolows-
ki — Ediciones Bienes Raices. Buenos Aires 2009.

18 anos
300 proyectos
200 casas

Disenamos
y construimos

Asesoramiento
Proyecto
Gestion Integral
Construccion
Garantia

Av. Del Puerto 215 - Piso 7 - oficina 723 C.P: 1671
Bahia Grande - Nordelta- Prov. de Bs. As.

cibaarquitectura.com
f 0Py

Tel.: (54 11) 5252-1619
infofdcibasrl.com.ar
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Por Richard Mataloni

COMO IMPACTARIA LA

RICHARD MATALONI

-

I_a presidencia de Javier Milei en Argentina
podrfa tener un impacto en las inversiones
de argentinos en Paraguay y Uruguay, pero es
importante considerar algunos aspectos.

Javier Gerardo Milei, recientemente elegido y
asumido como Presidente de la Republica Ar-
gentina, economista reconocido por sus ideas
econdmicas libertarias y politicas de clara orien-
tacién occidental, podria influir en las inversio-
nes de argentinos en Paraguay y Uruguay de
varias maneras:

Su discurso a favor de politicas econdmicas
mas liberales y favorables al libre mercado po-
drfa motivar a inversores argentinos a buscar
oportunidades en paises vecinos con entornos
econémicos mas afines a sus ideales has-
ta tanto se comiencen a ver resultados de la
aplicacion de dichas politicas en la economia
argentina (segun el mismo Milei en un periodo
de entre 18 y 24 meses, hablando de entre
mediados y fines de 2.025).

Bienes Raices
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PRESIDENCIA DE JAVIER MILEI EN
LAS INVERSIONES DE ARGENTINOS
-N PARAGUAY Y EN URUGUAY

Montevideo, Uruguay

Su enfoque en la reduccién de la intervencién
estatal y la promocién de la inversion privada
podria generar interés entre argentinos que
buscan entornos mas estables y menos re-
gulados para invertir en sectores como bienes
raices, agricultura o tecnologia. Y tanto Para-
guay como Uruguay claramente cumplen con
dichos requisitos.

La influencia de Milei también podria derivar
en un aumento del interés por entender y par-
ticipar en los mercados financieros de Para-
guay y Uruguay, ya sea a través de inversion
directa o mediante fondos de inversién que
operen en esos paises.

Sus opiniones sobre la necesidad de proteger
la propiedad privada y la importancia de un
ambiente favorable para los negocios podrian
resonar con empresarios argentinos que bus-
can expandir sus operaciones hacia paises con
perspectivas més favorables en términos de es-
tabilidad legal y fiscal.

Sin embargo, la influencia directa de las de-
cisiones y politicas econémicas de Javier Mi-
lei en las inversiones dependera de su capa-
cidad para implementar politicas coherentes
y atractivas que generen un entorno propicio
para los negocios en Argentina, ya que esto
podria impactar la capacidad de los argenti-
nos para invertir tanto en Paraguay como en
Uruguay, asi como las decisiones individua-
les de los inversores argentinos en busca de
oportunidades fuera de su pais natal.

Regulaciones y politicas fiscales: Las politi-
cas fiscales y regulatorias de Milei podrian
influir en la decisién de los argentinos de
invertir en el extranjero. Si se promueve un
entorno mas favorable para los negocios en
Argentina, es posible que algunos opten por
invertir localmente en lugar de buscar opor-
tunidades en el exterior. Por otro lado, si las
politicas en Argentina generan incertidumbre
o desconfianza en el mercado, es probable
que algunos inversores busquen opciones

mas estables en paises vecinos.

Relaciones bilaterales: Las relaciones entre
Argentina, Paraguay y Uruguay también jue-
gan un papel importante. Los acuerdos bila-
terales, tratados de libre comercio o alianzas
econémicas pueden facilitar o dificultar las
inversiones transfronterizas.

Cambios politicos en Argentina podrian im-
pactar estas relaciones y, por ende, influir
en la percepcién de los inversores argenti-
nos sobre la conveniencia de invertir en Pa-
raguay o Uruguay.

En resumen, la presidencia de Milei en Ar-
gentina podria tener un impacto en las inver-
siones de argentinos en Paraguay y Uruguay,
dependiendo de como se desarrollen sus po-
liticas econdmicas, la estabilidad que logre
mantener en el pais y las relaciones diploma-
ticas con sus vecinos. ©
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Asuncién, Paraguay

Richard Mataloni
Consultor en Real Estate y Broker para AR, UY y PY

+54911 3342-0596

ricardofmataloni@gmail.com
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EXPECTATIVA VS. REALIDAD
UNA DICOTOMIA EN LAS

INVERSIONES

HUMBERTO L. FORESTI

1 afio de cumplir mi cuarto de siglo dentro

del mercado INMOBILIARIO, debo decir que
uno de los mayores conflictos con el que veo lidiar
al inversor INMOBILIARIO, es con la dicotomia
que se genera entre la expectativa depositada en
su inversién inmobiliaria y la realidad que termina
siendo. Si bien esto se puede transpolar a todos
los ambitos de la vida, la expectativa de un viaje
de placer o bien la que tenemos acerca de una
persona, en todos los casos suele variar ya que la
misma viene cargada de pensamientos que uno
se arma, sin saber cuél serd la realidad y muchas
veces no se superay otras si...

Las expectativas al momento de invertir den-
tro del mercado INMOBILIARIO, suelen ser
demasiado ambiciosas en su gran mayoria y
mas cuando se invierte de pozo (desarrollos
préximos a construirse) porque no se repara
en las distintas variables que entran en jue-
go: mayores costos que pueden sobrevenir
(un mercado altamente volatil en términos in-
flacionarios), falta de insumos, conflictos gre-
miales, etc.; las cuales terminan formando otra
realidad. Aun asi, el foco del inversor, quien
compra para hacer una diferencia econémica
(plusvalia) o bien generar una renta (alquiler), lo
pone principalmente en cuél serfa su potencial
reditlio econdémico al momento de revender su
activo, sea cuando se le otorgue la posesion o
bien, durante el desarrollo de la construccién,
suponiendo que durante dicho miomento se
comienza a generar una demanda del producto
adquirido ya sea por su tipologia, bondades del
desarrollo, ubicacién, precio, etc. En ese sen-
tido hay que tener claro que los ponderables
existen y pueden suceder y el desarrollador,
quien administra el desarrollo y todas sus aris-
tas (costos, ejecucidn, comercializacion, etc.)
hard sus mayores esfuerzos siempre para
mitigar dichos riesgos y manejar los ponde-
rables, de la mejor manera. Destaco esto ya
que muchas veces se le exige a éste que se
haga cargo de los ponderables a su costo y
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quien desarrolla, lo hace como negocio y no
por caridad, con lo cual he ahi también donde
el inversor debe reparar, la expectativa puede
ser una, pero la realidad muchas veces, termi-
na siendo otra.

La premisa masi mportante para quien se in-
teresa en invertir dentro del mercado INMO-
BILIARIO es tener como primer mandato, EL
RESGUARDO DE VALOR. En mis charlas
con mis clientes siempre empiezo hablandoles
del resguardo de valor para bajarles la espuma,
y esto es indistinto a si uno compra un terre-
no o bien un inmueble terminado (dpto., casa,
oficina, local, galpén, etc.). En ese sentido, el
promedio histérico marca que un activo de los
mencionados aprecia anualmente entre un 3%
y un 5% en mercados estables de baja inflacién
y una demanda constante, principalmente por
inflacion (aumenta el costo de la construccién)
como base y después ajusta por demanda, la
cual puede ayudar a que dicho porcentaje au-
mente. Si hablamos de renta (alquiler), histori-
camente y en promedio ha corrido entre un 3%
y un 10% aprox., esa banda responde en su
base a dptos. y en su techo a oficinas AAA, en
el medio corren locales, naves industriales, etc.
Ahora, si queremos jugar un partido un poco
mas arriesgado, ya que lo anteriormente men-
cionado son inmuebles terminados para perci-
bir renta inmediata, debemos apuntar a los po-
zos (desarrollo de proyectos INMOBILIARIOS
desde la hora cero - compra de la tierra) los
cuales pueden ser urbanizaciones (loteamiento
de barrios privados) o bien edificios (oficinas,
departamentos). Ahi podriamos empezar a ha-
blar ya de retornos (UTILIDAD - T.I.R.) muchos
mas elevados segin como se arme el negocio
y el plazo dentro del cual uno puede realizarse
de dicha utilidad en relacién al capital invertido,
pero desde ya se asume mas riesgo.

En este tipo de negocio la expectativa vs. la rea-
lidad puede verse modificada facilmente ya que
minimo para cualquier desarrollo INMOBILIARIO

desde que se compra una tierra hasta que se en-
trega la posesion del producto terminado, pueden
pasar de 24 a 60 meses (compra de la tierra,
realizar el proyecto de arquitectura, ajustar el de-
sarrollo a la presentacién municipal y culminando
con la correspondiente aprobacién, comenzar
con la comercializacion para fondear el proyecto
y acto seguido ejecucién de la construccion del
mismo) dependiendo la magnitud del desarrollo
(cantidad de superficie a desarrollar). Dentro de
dichos plazos, no sélo pueden suceder los pon-
derables mencionados anteriormente, sino que
los vaivenes en la economia local como extranje-
ra, pueden sufrir modificaciones las cuales no so-
lamente modificarian al mercado INMOBILIARIO
sino tambien el financiero, entrando en juego, el
costo de oportunidad.

Descontando ser parte del negocio desde la
hora “cero” como menciono, si uno compra un
dpto. de pozo y acompafia todo el proceso de
la construccién, suponiendo que sea una obra
de escala media (24 meses de duracién), las
apreciaciones en délares billetes rondan desde
el 25% a un 40% de maxima promedio sobre
el capital invertido, un intermedio de un 30%
aprox. En si, la expectativa hay que focali-
zarla en quién desarrolla (ver su trayectoria),
cdmo estructura su negocio (armado financiero,
flujos, costos, etc.) y el tipo de producto y termi-
naciones (memoria descriptiva) que entregara;
la realidad, si todas esas variables estan aco-
tadas de entrada y no existiesen ponderables,
dificilmente esté muy lejos de dicha expectativa.

Después tenemos aquellos “INVERSORES
OPORTUNISTAS” que buscan en éste negocio
apreciaciones muy elevadas en muy poco pla-
z0, 0 sea, encontrar a quien necesite vender
para poder comprar muy bajo y muchas veces
nos piden URGENTE que tengamos a mano un
candidato asi. Hay dos situaciones que les
hago entender, la primera es que, si el cliente
nos hace un planteo de necesidad de venta, lo
primero que hacemos es ir regulando la oferta
de su activo en funcién del precio, pero no sa-
limos a un descuento agresivo teniendo cierta

flexibilidad con el tiempo, con lo cual, iremos
llevando la oferta al punto de encuentro con
esa demanda que no estd buscando OPOR-
TUNIDAD, pero si que encuentra un precio
atractivo. Y el segundo punto que le hago en-
tender es que para el caso que el cliente nos
pide POR FAVOR realizar una venta rapida, esa
nunca pasa del primer anillo més cercano.

En si, el foco de ésta columna es que tenga-
mos como premisa que la inversiéon dentro
del mercado INMOBILIARIO es 100%
RESGUARDO DE VALOR, hay un titulo de
propiedad, el inmueble estd localizado en una
ubicacién puntual y es un tangible, se lo ve y se
lo toca.... es por eso que su tasa es baja, nada
que las inversiones financieras no lo reflejen; a
mayor riesgo, la tasa es mas alta y a menor ries-
go la tasa es mas baja, por ejemplo, los bonos
del tesoro norteamericano usualmente mantie-
nen una tasa muy baja por su respaldo y liquidez
y del otro lado encontramos fondos de inversién
estructurados en base a compafiias de mayor
riesgo que pagan tasas més altas. Continuando
con esta comparacion, desde ya la gran venta-
ja del mercado financiero al del INMOBILIARIO
es la liquidez, uno puede salirse de su posicion
financiera en minutos...... y del INMOBILIARIO
lleva un tiempo considerable el cual dependera
no sélo del momento del mercado, sino tambien
en qué tipo de producto se ha invertido y a qué
monto responde el mismo.

Parandonos en la vereda de la expectativa,
ésta aumenta mucho mas cuando el inversor
enajena gran parte de su patrimonio a la inver-
sién y es ahi donde uno como profesional tiene
LA GRAN RESPONABILIDAD de asesorar
al cliente en dénde y en qué invertir. De dicha
manera, la expectativa del inversor podra ser
moderada por parte del asesor ajustandosela
lo mayor posible a una futura realidad més cer-
tera y desde ya, de ser posible, atomizandola
en distintos productos o cantidad de activos.
Muchas veces nos sucede que el inversor ya
viene con una idea armada de dénde quiere
invertir y ahi se torna un tanto més dificil. En
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este sentido, he asistido a muchos clientes que
han llegado a mi ya con el acto consumado y des-
pués, viéndose totalmente decepcionados por los
resultados, buscan la cura inmediata como si uno
fuese un destacado cirujano que puede intervenir
de manera inmediata. He ahi donde siempre les
digo que nos llamen, nos consulten y nos com-
partan sus ideas ya que muchas veces estan en
el camino correcto, pero otras tantas, son pasos
que se dan y que dificimente se puedan revertir
faciimente. Dudo que uno se opere de algin do-
lor fisico sélo por recomendacién de un amigo,
siempre antes hay que asesorarse con un pro-
fesional, bueno, nada distinto a lo que nosotros
hacemos como profesionales. LA REALIDAD
en esos casos, termina destrozando una EX-
PECTATIVA que en si fue creada por el inversor
y seguramente potenciada por un tercero NO
PROFESIONAL, pero a un costo muy elevado
ya que, en otros escenarios, donde la inversién
es la correcta, pero capaz la utilidad o la renta
no alcanzé lo esperado, por lo menos no con-
fundimos el dénde, en qué, el cbmo y a
qué precio.... variables que son vitales
manejar de manera adecuada para que
esa brecha entre expectativa y realidad
pueda tener el menor margen de error.

EXPECTATIVA vs. REALIDAD, asesoran-
donos en cualquier ambito de la vida, siempre
podemos moderar la expectativa para que la
realidad, quede lo més cerca posible de ésta.
Por ende, la mayor expectativa que le podemos
poner a la inversién inmobiliaria como premisa,
es el RESGUARDO DE VALOR.

PROYECTOS &
INVERSIONES

Humberto Luis Foresti
Director General
www.harispesilvina.com
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Por Dario Burich

BE DEVELOPER
INVERSIONES INMOBILIARIAS
SIMPLIFICADAS

DARIO BURICH

ario Burich es fundador del holding INFI-

NITY GROUP, conformado por diversas
empresas dedicadas al Real Estate con mas
de 11 afios de experiencia en Nordelta y Can-
ning. Entre sus principales firmas encontramos
a ZUID PORT, dedicada al disefio y cons-
truccién personalizado de casas de categoria
luxury, INFINITY REAL ESTATE abocada a
la comercializacién de propiedades Premium, y
HALLNERS, realiza la construccién de casas
de catélogo de gran calidad.

Tuvimos la oportunidad de concretar una reu-
nién y entrevista con él, para que nos pueda
contar acerca de la nueva empresa que confor-
ma el holding y que tendré como foco principal
las inversiones en Real Estate.

¢Qué es BE DEVELOPER y cual es su mision?

BE DEVELOPER es una compafiia de inversio-
nes que surge para dar respuesta a un mercado
emergente de pequefios inversores al mercado
de Real Estate. La modalidad consiste en poder
brindar la posibilidad a aquella persona que tiene

interés en hacer rendir su capital en un plazo
moderado, una plataforma virtual real time que
permite visualizar las diferentes obras que estan
actualmente en construccién o por comenzar.
El interesado en alguna propiedad particular,
puede interiorizarse acerca de las condiciones,
rentabilidad y plazos del proyecto con el objetivo
que le permita estimar desde el primer momento
cuanto puede hacer rendir su dinero.

La metodologia consiste en tickets de inversion
de U$S 5.000 / U$S 10.000 como minimo (de
acuerdo al caso), destinados a proyectos inmo-
biliarios tangibles, de los cuales hacemos parte
del proceso a los inversores constantemente.
Este plus es lo que les brinda mayor tranquilidad
a los inversores, de poder ver y tocar en lo que
estan invirtiendo.

Nuestra misién es poder incorporar este seg-
mento de interesados en inversiones inmobilia-
rias, quienes quieren resguardar sus ahorros,
sin la necesidad de desembolsar el 100% del
monto de una propiedad.

¢,Cémo funciona la interaccion entre BE DEVE-
LOPER, y el resto de las empresas del grupo?

Trabajamos en estrecha colaboracién con nues-
tras otras unidades de negocio, eligiendo a
ZUID PORT si se trata de una obra luxury de
grandes magnitudes, y HALLNERS para llevar
a cabo proyectos mas simples y econémicos.

En el caso de INFINITY REAL ESTATE, es quien
encara a fondo el proceso de comercializacion.

¢Cudl es la diferencia clave de BE DEVELOPER
en comparacion con otras plataformas de inver-
sién inmobiliaria?

Principalmente, BE DEVELOPER no tiene com-
paracién exacta con otras plataformas.
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En nuestro caso, el cliente elije una de nuestras
opciones de inversion, visualiza en la plataforma
los avances de obra, dinero invertido, novedades,
y es participe de la ejecucidn de la obra, siendo
invitado a ver la misma, lo cual da una tranquilidad
Unica de poder ver en persona su inversion.

¢Coémo puedo participar como inversor en BE
DEVELOPER?

Invertir con nosotros es sencillo. Ingresando a
nuestra plataforma, el cliente puede ver las di-
versas opciones, teniendo la posibilidad de in-
vertir a distancia, o recibirlo personalmente en
nuestras oficinas de Nordelta y Canning.

¢Qué garantias ofrece BE DEVELOPER a sus
inversores?

La transparencia y la seguridad son nuestra
prioridad. Proporcionamos informacién detallada
sobre cada proyecto, cudl es la rentabilidad que
estimamos, los plazos de obra, etc, pero sobre
todo, la tranquilidad de que somos una empresa
con més de 11 afios de presencia en el merca-
do inmobiliario y de construccion.

¢Cuél es la estructura legal de BE DEVELO-
PER?

BE DEVELOPER opera a través de un contrato
asociativo de inversion, lo que implica que no se
ingresa en un Fideicomiso. La Unica responsabi-
lidad del inversor es realizar los aportes acorda-
dos. Este contrato no constituye una sociedad.

¢ Cuél es la visién a futuro de BE DEVELOPER?

Estamos comprometidos a expandiros y diver-
sificar nuestras ofertas. Buscamos ser lideres in-
novadores en el campo de las inversiones inmo-
biliarias, brindando oportunidades excepcionales
y transformando la manera en que las personas
participan en el mercado inmobiliario.

BE
DEVELOPER

Inverti

con el mejor
asesoramiento

ABRIS
TU CUENTA SELECCIONAS ACORDAS LAS
DE INVERSOR LA PROPUESTA CONDICIONES
DE TU INTERES DE INVERSION

PROYECTOS REALES
DE INVERSION

Te invitamos a conocer el proyecto en el
que inviertas de manera constante.

PODES INVERTIR DESDE
u$s 5000

Tanto en pesos, ddlares o cripto.

CONTACTANOS HOY
Y COMENZA A INVERTIR
EN TU FUTURO

5411 3085 3698
ﬂ WWW.BE-DEVELOPER.COM

rTu

TENE EL
CONTROL DE
TUS INVESIONES

PROYECTOS RENTABLES

Analizamos las diversas variables para
lograr la equidad justa, y asi llegar ala
rentabilidad maxima.
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ING. MARIANA STANGE

En un mundo donde la productividad y el hacer
constante parecen ser los drivers principales
que motorizan a la sociedad, hemos olvidado la
importancia de la inspiracion, la creatividad y la
realizacion. Estamos tan inmersos en nuestras
tareas diarias, en el cumplimiento de metas y en
una competencia cada vez mas hostil, que pasa-
mos por alto el hecho de que solo a través de un
trabajo realizado con felicidad y pasién podemos
alcanzar nuestro méximo potencial.

Vivimos un tiempo donde la falta de lideres y
modelos a seguir es evidente. Estamos ansio-
sos por encontrar personas que nos inspiren
a alcanzar nuestras metas y suefios. Los lide-
res tradicionales en la politica, los negocios y
otras esferas de la vida a menudo dejan mu-
cho que desear en términos de inspiracion.
Pero esto no significa que debamos rendirnos
y conformarnos con un enfoque puramente
pragmético de la vida. Podemos encontrar
inspiracién en los espacios donde trabajamos
y en las personas que nos rodean.

Las empresas son un terreno fértil para cultivar
inspiracién. Contar con lideres inspiradores den-
tro de las organizaciones es un punto de partida
importantisimo para cambiar el paradigma ac-
tual. Estos lideres tienen la capacidad de moti-
var a sus equipos, fomentar la creatividad y guiar
a sus colaboradores hacia la realizacién personal
y profesional. Son un faro de nuevo aire en un
mundo impulsado por la eficiencia.

Pero la inspiracion no se limita solo a los lideres
de una empresa; también puede provenir de su
entorno fisico. El lugar de trabajo, la oficina, es un
espacio crucial donde la inspiracién y la realiza-
cién pueden florecer. Un ambiente bien disefiado
y estimulante puede elevar el espiritu de los cola-
boradores y fomentar la creatividad. Los espacios
abiertos, la abundancia de luz natural, el disefio
moderno y la flexibilidad en la disposicién de los
muebles pueden crear un ambiente propicio para
la innovacién y la colaboracién. Crear espacios
que inviten al didlogo, donde conversaciones de-
safiantes puedan convertirse en oportunidad de
crear y recrear vinculos, ambientes de escucha
y apoyo mutuo por ejemplo son ideas cada vez
mas estudiadas por los responsables de capital
humano y talento en las compafiias.

Mi experiencia como referente en el mercado in-
mobiliario, especializado en el alquiler y venta de
oficinas, me ha permitido apreciar la importancia
de contar con un espacio de trabajo inspirador.
Las empresas deben considerar cuidadosamen-
te no solo la ubicacién y el tamafio de sus ofici-
nas, sino también la atmdsfera que crean en su
interior. Un espacio de trabajo inspirador no solo
es agradable a la vista y una carta de presen-
tacion ante empresas colegas y competencia,
sino que también estimula la creatividad y motiva
a los empleados a dar lo mejor de si mismos. Se
genera asi un circulo virtuoso donde el bienestar
de los equipos genera mejores resultados y esto
impacta positivamente en el clima general y en
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la felicidad personal de cada miembro, indepen-
dientemente de su posicién de responsabilidad
dentro del equipo.

¢Y cémo avanzar con la bisqueda de una ofi-
cina adecuada que genere este ambiente po-
sitivo? Contar con el asesoramiento adecuado
en la eleccién del espacio de trabajo y en su
disefio interior es fundamental. En este senti-
do, un asesor inmobiliario inspirado e inspirador
desempefia un papel fundamental. Un buen
asesor no solo se preocupa por encontrar la ofi-
cina adecuada, sino que también comprende las
necesidades y la visién de la empresa y trabaja
incansablemente en colaboracién con otros pro-
fesionales como arquitectos y disefiadores en
pro de encontrar el espacio que mejor se adapte
a esas necesidad.

En mi trabajo como asesora inmobiliaria, me he
comprometido a ayudar a las empresas a en-
contrar espacios de trabajo que no solo sean
funcionales, sino también inspiradores. Creo fir-
memente en la idea de que el lugar de trabajo
puede ser un reflejo de la cultura y los valores
de una empresa, y estoy decidida a guiar a mis
clientes hacia espacios que refuercen su iden-
tidad y fomenten la inspiracién y la realizacion.
Reconocer la importancia de la inspiracion en
nuestras vidas es vital. Ya sea a través de lideres
inspiradores, entornos de trabajo estimulantes o
el apoyo de una red de vinculos comprometida,
la inspiracién puede marcar la diferencia en el
éxito y la realizacion de una empresa. Aprove-
chemos esta oportunidad para encontrar inspi-
racién en nuestro entorno y en las personas que
nos rodean, y trabajemos juntos para crear un
mundo donde la creatividad y la felicidad sean
tan importantes como la productividad.

Brindando nuestros servicios desde 1988

Grupo Mulis

seguridad privada

BRINDAMOS SERVICIOS DE SEGURIDAD EN:

CONSORCIOS, COUNTRIES Y BARRIOS PRIVADOS.
ENTIDADES PRIVADAS, INDUSTRIALES Y COMERCIALES.
COLEGIOS, HOTELES, HOSPITALES, CLICNICAS Y SANATORIOS.
ESPECTACULOS CON ASISTENCIA MASIVA DE PUBLICO.

CONTAMOS CON SERVICIO DE CUSTODIA Y PROTECCION.

@ Rodriguez Pena 1702 « 1640 » %4_54 91154249378 HHENR
()

Martinez, Buenos Aires, Argentina.

WWW.MULIS.COM.AR g contacto@mulis.com.ar
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PINARES COUNTRY CLUB
T0D0 PARA VIVIR BIEN

EN PINARES COUNTRY CLUB, VIVIR BIEN ADQUIERE UNA NUEVA DIMENSION. ESTE EMPRENDIMIENTO INMOBILIARIO,
88 DESARROLLADO POR M2SPACES, REPRESENTA UNA PROPUESTA DE VIDA FAMILIAR QUE COMBINA CALIDAD,

NATURALEZA Y SERVICIOS CON UN VALOR EXCEPCIONAL.
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UBICACION: EL NUEVO ENTORNO
SUBURBANO DE PILAR

Pinares Country Club se encuentra ubicado en Capilla del
Sefior, a la altura del km 77 de la Ruta 8, a menos de
una hora del centro de Buenos Aires. Con un facil acceso
desde el ramal Pilar de la Panamericana, este desarollo de
mas de 250 hectares esta a solo 15 minutos del centro de
Pilar, sin cruces ni semaforos en todo el camino. Pinares
ofrece una combinacién Unica de tranquilidad rural y proxi-
midad a los principales centros urbanos.

ENTORNO
PINTORESCO Y TRANQUILO

Los alrededores de Pinares se caracterizan por paisa-
jes rurales, campos productivos y extensas arboledas.
Pinares tiene un entorno tranquilo y pueblerino, donde
el verde y la serenidad son los protagonistas.

Pinares provee seguridad integral las 24 horas del
dia, incluyendo control de acceso y seguridad peri-
metral e interna.
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CARACTERISTICAS
EXCEPCIONALES DE PINARES

Con més de 700 lotes amplios que van desde 1500
m? hasta 3300 m?, Pinares se distingue por sus ex-
cepcionales bosques de pinos afiosos, senderos, y
parques extensos. Este Club de Campo ofrece un
campo de golf de 18 hoyos, Club House, SUM, Fa-
mily Club, Area Deportiva completa (fiitbol, tenis, pi-
leta, etc), y una laguna recreativa de 22000 m?, todo
enmarcado por un paisaje natural exuberante.
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El proyecto incluye un colegio privado bilingue inte-
grado al barrio, un area multifamiliar de condominios
y townhouses, y un area comercial muy importante
sobre la ruta.

ESCRITURACION
GARANTIZADA

Ademas, el proyecto ya est4 habilitado para la escri-
turacién de todos sus lotes, brindando maxima segu-
ridad juridica a los propietarios. Este compromiso con
la transparencia y legalidad es un diferencial frente a
otros desarrollos inmobiliarios.

PINARES ALTOS:
LA PROPUESTA MULTIFAMILIAR

Dentro de Pinares, se encuentra PINARES Altos, un
sector residencial de media densidad que mezcla las
ventajas y simplicidad de vivir en condominio con la in-
mensidad y la oferta de servicios de un mega desarro-
llo. Con 21 conjuntos de condominios y townhouses,
PINARES Altos ofrecerd més de 200 unidades con
terrazas y jardines generosos, acceso a una laguna
central de 2.2 hectéreas, y varios servicios y amenida-
des vinculados a la misma, disponibles para todos los
habitantes de Pinares Country Club.

CALIDAD Y COMPROMISO

AMBIENTAL

Pinares se destaca no solo por su belleza, sino también
por su compromiso con la calidad. Con calles internas
asfaltadas, servicios subterraneos de electricidad y
agua, plantas propias de tratamiento de efluentes, y
un cuidado activo de la forestacién y las fuentes de
agua, el desarrollo sigue normas exigentes para ga-
rantizar alta calidad y respeto por el medio ambiente.
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CONDICIONES DE PRECIO
Y FINANCIACION ATRACTIVAS

Pinares ofrece lotes desde $48,000 USD, con va-
rias alternativas de financiacién. Descuentos por pago
al contado y beneficios adicionales para Propietarios
Pioneros y Constructores hacen de Pinares una inver-
sién atractiva y accesible.

AVANCES
Y CONSOLIDACION

Las etapas de desarrollo de Pinares estan avanzando
rapidamente. La primera y segunda etapa estan com-
pletas, con posesién inmediata, y la tercera etapa est4
en obras, con posesién final estimada para comienzos
de 2024. Con muchas casas terminadas y en construc-
cién, Pinares es una realidad para muchisimas familias.
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COMERCIALIZA

WcO

MAS INFO:

11 3472-5888

www.blancopropiedades.com
blancopropiedadesrealestate
© blancopropiedades
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Por Dr. Ariel Arrocha

ESTADOS UNIDOS, ECON

OMIAE

INVERSIONES CON VISTA AL 2024

; COMO ESTA LA ECONO
PODEMOS ESPERAR PA

NEGOCIOS O INVERSION

onsultado Leo Roth (UD) CEO de Latam en

USA con sede en Miami, el mismo me expre-
saba: La economia ha tenido un camino tortuoso
en los Ultimos 24 meses, pero se mantiene en una
linea positiva, en términos generales podriamos de-
cir que fue lentamente desde 2021 encontrando su
estabilizacion. los principales indices econémicos
han mostrado signos inequivocos de recuperacién,
aunque la posibilidad de recesién no ha desapareci-
do aun, aun asi, podemos decir la economia en ge-
neral goza de buena salud, veamos aspectos claves:

e Si bien la inflacién continta bajando, el indice
PCE -indice de Precios al Consumidor- se mantie-
ne por encima del objetivo de la Reserva Federal

POR DR. ARIEL ARROCHA
DIRECTOR DE LATAM EN USA

quienes esperaban un 2%. Ahora bien, los espe-
cialistas del sector privado pronostican una infla-
cién por debajo del 2.5% para el 2024.

¢ E| Producto Bruto Interno (GDP) real de los Es-
tados Unidos subié a una tasa anual de 4.9% du-
rante el tercer trimestre del 2023. Est4 proyectado
que el crecimiento del GDP real baje significativa-
mente durante el 2024, pero, aun asi, se manten-
dra en positivo.

® Por otra parte, las condiciones del mercado la-
boral se mantienen muy positivas en cuanto a la
creacién de nuevos empleos, pero con un creci-
miento de GDP ralentizado durante el 2024, se
espera que se reduzca el ritmo de aumento de
nuevos puestos de trabajos a un poco menos de
100,000 por mes.

La economia de los Estados Unidos esta entrando
en el cuarto trimestre con una situacion sélida y un
mercado laboral saludable. De hecho, la tasa de
desempleo permanece por debajo del 4%, a pesar
del incremento de la tasa de interés.
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MIAY QUE
RA LOS
£S?

Lo mas importante, la presion para bajar la infla-

cién esta dando resultados como ya explicamos,
pero estando aun por encima del objetivo del 2%
es menester que la Reserva Federal siga vigilando
su evolucién para no retornar a un proceso de in-
flacionario.

En vistas al 2024, se espera un leve deterioro de
las condiciones econdmicas, pero con un creci-
miento del producto bruto interno y tasa de empleo
positiva, como asf también una reduccién en la tasa
de inflacién a aproximadamente 2.5%.

Si esto ocurriera asi, estaria validando los prondsti-
cos de los que crefan en un “soft landing”, o sea un
suave aterrizaje para la economia.

Ahora bien, teniendo en cuenta este ana-
lisis y pronésticos, surge la pregunta: ;En
qué sectores es seguro invertir?

“Si pensamos en que sectores es interesante in-
vertir, claro esta, siempre hablando de Bienes Rai-
ces, me atreveria a decirles que existen 3 sectores
que consideramos muy atractivos y para estudiar
con detenimiento,

1) Reconversién de propiedades comerciales.

2) Viviendas Multifamiliares

3) Readaptacion de usos de vivienda a “Short Term
Rental”

El primer sector a considerar es el segmento de
“Reconversién de Propiedades” el darle usos mas
adecuados a propiedades que tienen valor, no solo
considerando el factor de la inversion puesta en el
edificio, sino que muchas veces estos “valen” por
su arquitectura, o aspectos urbanistico o histérico
y muchas otras por factores menos idilicos y mas
practicos como el tiempo que se ahorra en permiso-
logia o ejecucion de obra, propiamente dicha. Este
fendémeno se viene viendo desde hace tiempo pero

se acelerd con la pandemia, Reconvertir o dar nue-
vos usos y/o puesta en valor de propiedades es hoy
el Top One del mercado, lo vimos en 2021 cuando
una de los grandes operadores hoteleros adquirié
un edificio de oficinas en la Ciudad de Wilmington,
Delaware para convertirlo en un Hotel Staybridge de
la cadena Hilton (Marca y modelo stiper exitoso que
salié a hace frente a plataformas como Airbnb ofre-
ciendo servicios de Hoteleria pero con habitaciones
mas cémodas, con kitchenette y areas como sala de
estar para viajes de duracién media o prolongada.)
Este tipo de Inversiones pueden arrojar rentabilidad
de entre un 11 y un 14% anual, segiin comparte su
desarrollador Driftwood Capital.

Otro ejemplo de estos es el desarrollo que ini-
ciara en 2024 los desarrolladores Metropolitan
& Epelboim en la Ciudad de Washington don-
de adquirieron un edificio de Oficinas ocupada
por dependencias del Gobierno Federal hasta
2020 para reconvertirlo en 338 unidades de
viviendas de categoria y sector comercial en
nivel de calle, en este caso aplican dos de los
principios ya comentados, por un lado el nue-
vo uso de este edificio tendra un gran impacto
urbanistico en una enclave privilegiado de esta
ciudad a una cuadra y media de Pensilvanya
Ave, y del nuevo centro de estudio de posga-
duacion de la Johns Hopkins University y el se-
gundo aspecto es el considerable beneficio de
intervenir un edificio existente en cuanto a los
tiempos para obtener los permisos y también
los plazos de ejecucién de obra. Este tipo de
proyecto son altamente rentables, siendo que
los inversores pueden obtener dependiendo si
invierten en Capital o Deuda entre un 14% vy
un 27% de rentabilidad anual, en un plazo de 3
afios, esto da un multiplicador cercano al 1.73x
segun informan los desarrolladores.
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El segundo sector a considerar para invertir si-
gue siendo el de “Viviendas Multifamiliares”
principalmente las propiedades de més de 50 uni-
dades, ya que por costos son éptimas para realizar
una puesta en valor que permita revalorizar los al-
quileres existentes al momento de la adquisicién y
por ende no solo mejorar la renta, sino también la
valorizacion del edificio, ademas porque estas pro-
piedades que se encuentran ocupadas permiten
tener vacancias minimas, rehabilitando unidades a
medida que se van desocupando por vencimientos
de contrato o negociacién, en este tipo de inver-
sién se puede obtener rentabilidades que oscilan
entre el 9y el 14% anual, dependiendo del tama-
fio, ubicacioén, ciudad y obviamente las condiciones
de compra y financiacién nos aclaran los responsa-
bles méximos de FinCapital y Equiti Partners dos
especialistas con amplia trayectoria en compra,
puesta en valor y administracién para su posterior
venta de complejos de esta tipologia.

Por dltimo y no por eso menos considerable, el
tercer sector a considerar para invertir es la
“Readaptacion de usos” pensando funda-
mentalmente en propiedades con valor histérico o
patrimonial o con cargo cultural parcial a edificios
orientados a nuevos usos como el caso de ren-
ta vacacional, (short term rental). En conver-
sacién con unos de los desarrolladores con esta
especialidad Aureo Development nos transmitian
que lleva muchos afios de experiencia y dedica-
cién el poder adquirir propiedades para restaurar,
es una tarea meticulosa, que requiere de arquitec-
tos y constructores especializados, y paciencia, ya
que las Ciudades buscar conservar sus edificios
emblemaéticos o histéricos y son muy estrictos con
esto, es el caso de Miami Beach que es una Ciu-
dad muy exigente a la hora de intervenir edificios
de la era ArtDeco —por ejemplo-, el Grupo Au-
reo esta trabajando en una propiedad del estilo
ArtDeco desde 2020 ubicado en la esquina de la
Ave Collins y la calle 28 de Miami Beach previen-
do su finalizacién en el segundo cuatrimestre del
siguiente afio y otro edificio del mismo estilo don-
de préximamente comenzaran tareas ubicado en
la calle 29 e Inidian Creek, ambos proyectos seran
unidades de departamento cuyos duefios podran
decidir si lo utilizan en forma privada como vivienda
o0 vacaciones o si lo aportan al sistema de renta
vacacional que tendra el edificio, administrado por
“Rentil” uno de los grandes operadores del sector,
quienes proyectan rentas netas para los propieta-
rios de entre el 11% y el 15% anual. ®
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ARIEL ARROCHA

Abogado, con posgrado en Comercio
Internacional, analista de mercado
para el grupo Latam en USA.

siendo

Director para Argentina y coordinador del

cono sur, es co-director de la publicacién

Negocios USA Business Magazine, con

mas de 25 afios en el sector.
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Por Danilo Antoniazzi

SOCIALMENTE SUSTENTABLE

DANILO ANTONIAZZI

e las distintas definiciones de desarrollo sus-

tentable, la mas abarcativa es aquella de la
Organizacién de las Naciones Unidas y que la ex-
plica con un diagrama de Venn mediante tres con-
juntos de elementos organizados en los siguientes
vectores: lo social, lo medioambiental y lo econé-
mico. Si bien no es la intencién de estas lineas dis-
currir en una diatriba interminable sobre cual es el
mas valorado de estos puntos, nos referiremos en
esta ocasion, al que impacta en forma directa en el
desarrollo humano y es, lo social.

La falta de acceso a la vivienda, a los servicios sa-
nitarios esenciales, a un trabajo registrado, a la sa-
lud, a la educacién, entre otros, agreden en forma
directa a los més necesitados y ultrajan descarna-
damente las posibilidades de una mejora en la vida
de las personas. El cortoplacismo, los derechos
adquiridos y las mentiras y relatos sisteméticos,
han nublado la visién y la misién de hasta el mas
progre del espectro politico y, entendiendo que, sin
la mano benefactora del estado, no hay forma de
crecimiento en la base de la piramide.

Por otro lado, los permanentes reclamos de ade-
lanto de las clases méas desprotegidas, no parecen
encontrar mejor respuesta de solucién que en un
mayor asistencialismo de las instituciones burocra-
ticas de gobierno y que fomentan, inexorablemen-
te, cada vez més pobreza. La dependencia al auxi-

lio del erario pablico, no hace mas que generar un
desanimo colectivo hacia un futuro més venturoso
y a una falta sostenida de valoracién al esfuerzo
mediante un trabajo que dignifique.

La tan repetida teorfa del derrame o efecto goteo,
como un medio para estimular la inversion privada
y la consecuente oferta de empleo genuino, nun-
ca ha logrado alcanzar los objetivos previstos y por
més que se enuncie como un posible medio de
ascenso continuo, la realidad empirica demuestra
lo contrario y sumerge cada vez més a las clases
bajas a la desesperanza y potencia el reclamo a
un socorro perpetuo como medio de subsistencia.
Como pretexto a la estigmatizacion injustificada, se
empoderan a los mas necesitados con un sin nd-
mero de palabras resonantes, con la idea de que,
de esta manera, el problema se ha resuelto.

Pero un capitulo aparte lo merecen los nifios y
los continuos desaciertos en las politicas de nu-
tricién infantil y que traen como consecuencia un
deterioro manifiesto en el desarrollo cognitivo en la
primera edad. La pesada herencia del desmanejo
de los recursos del poder de turno que hipotecan
el futuro del capital humano y las posibilidades de
avance y, que condenan a la poblacién a una vida
de sufrimiento y limitaciones. Asf todo, los llamados
servidores del pueblo, descansan impunes sin so-
pesar las consecuencias de semejante agravio sin
el dedo inquisidor del escarnio popular que juzgue
el mal desempefio en el ejercicio de las funciones.

De esta forma, la Argentina ha alcanzado altos in-
dices de desnutricién infantil, situacién que se ha
agravado en los Ultimos afios como consecuencia
del profundo deterioro econdmico y los altos indices
de inflacién. Segun un reciente informe de UNICEF,
dos de cada tres nifios en nuestro pais son pobres,
lo que representa un 66 % de la poblacién infantil
o el equivalente a 8,8 millones de los més chicos.
Como resultado de la falta de nutrientes esencia-
les, se acentdan los problemas de crecimiento y de
aprendizaje y se registra un marcado aumento en la
vulnerabilidad a las enfermedades.

Esta cruda realidad, se pone de manifiesto en los
pueblos del interior del pais y se ve reflejada en los
alumnos que concurren a las escuelas rurales en
busca de una educacién primaria y de un plato de
comida que ayude a sobrellevar las carencias que
se presentan en el nlcleo familiar por la falta de
recursos. En base a una dieta rica en harinas y
carbohidratos, pero escasos en proteinas de origen
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animal, los nifios se desarrollan con la ausencia de
nutrientes que ayudan a regular las funciones bio-
légicas e inmunoldgicas.

Desde un panorama general, la Argentina pre-
senta un grave problema estructural por grandes
periodos de falta de crecimiento econdmico y que
llevara al pais, en el mejor de los casos, a afios de
ajustes y correcciones y uno coyuntural, que puede
ser resuelto con la participacién y el compromiso
de la sociedad civil. De manera anénima y desin-
teresada, las “Organizaciones No Gubernamenta-
les”, construyen puentes de colaboracién y fundan
los pilares de una sociedad mas justa y equitativa.
Lejos estan los celebrados slogans de publicidad
como medio para difundir tamafia tarea y la ayuda
se realiza en forma casi imperceptible y solo toma
forma corpérea cuando la necesidad arremete y los
dineros son insuficientes para poder llevar adelante
la obra prometida.

Desde la Asociacion Civil Accion Sustentable, he-
mos comenzado nuestro tercer proyecto de cola-
boracién en escuelas del NOA. El primero del afio
2012 en cercanias de Panambi, el segundo del
afio 2023, en la Ciudad de Obera y el dltimo y més
reciente, en la Colonia Originaria Guarani “El Cha-
pa” en Gobernador Roca. Una vez concluido el Ins-
tituto de Educacion Intercultural Bilinglie, estare-
mos llegando a una poblacién de aproximadamente
400 nifios, docentes y familias de la comunidad
educativa de la Provincia de Misiones. Mediante la
construccién de nuevos edificios escolares y me-
joras edilicias, el objetivo de AS es proveer a los
alumnos de mejores dmbitos de estudio y de esta
manera, generar un habitat de calidad con el fin de
poder sembrar una semilla de esperanza y un claro
mensaje de que en base al esfuerzo del estudio y
el sacrifico del trabajo, se podran alcanzar mejores
oportunidades de inclusion social.

Cabe destacar, que este trabajo solo es posible
llevarlo adelante con el acompafiamiento de em-
presas y personas con un “propdsito”, cuyo objetivo
principal es generar un impacto positivo en la so-
ciedad y la creacién de un mundo més sustentable
para las generaciones del mafiana. ®

Danilo Antoniazzi

WELL BUILDING AP - Auditor BREEAM
N/C - EDGE Expert - TRUE Advisor - Auditor
Interno ISO 14001
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LIC. CLAUDIA ARMESTO,
DIRECTORA ESTRATEGICA DE EMPATIA COMUNIDAD

n un mundo caracterizado por la rapidez

de los cambios, las empresas que bus-
can no solo sobrevivir sino también prosperar
se enfrentan a desafios sin precedentes. La
Lic. Claudia Armesto, Licenciada en Comu-
nicacién Social orientada a Procesos educa-
tivos y comunicacién, e Investigadora Social
de la Universidad de Buenos Aires (UBA), es
la creadora de la revolucionaria metodologia
“Organizaciones 5D". Con un enfoque claro
en la construccién de marcas globales de éxi-
to en la era digital, Claudia Armesto es una
figura influyente en el mundo de la comunica-
cién y la estrategia empresarial.

Un Enfoque en las Organizaciones 5D
Las Organizaciones 5D representan una
visién integral de las empresas modernas,
que buscan no solo adaptarse a los cambios
de manera efectiva y eficiente, sino también
expandir su alcance y reputacién a nivel glo-
bal. Esta metodologia se enfoca en cinco
dimensiones clave: PASION, COMUNICA-
CION, EFICIENCIA, ESTRATEGIA, INNO-
VACION y, ahora, con un énfasis especial
en ESTRATEGIAS DIGITALES.

PASION: Centrarse en la PASION personal
y en la misién de la empresa sigue siendo la
base para crear una marca con propésito en la
era digital. Una marca apasionada atrae y re-
tiene a sus clientes en un mundo digitalizado.

COMUNICACION: La eficacia de la comuni-
cacién es esencial en un mundo digital. Las Or-
ganizaciones 5D optimizan las relaciones de valor
en un mundo donde la comunicacién multicanal
y la interconexién son clave para el éxito global.

Bienes Raices
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EFICIENCIA: La eficiencia en las operacio-
nes es adn mas crucial en un entorno digi-
tal. Equipos multidisciplinarios y autogestivos
mejoran la eficiencia y permiten a las orga-
nizaciones adaptarse agilmente a diferentes
mercados y culturas digitales.

ESTRATEGIA: La estrategia global se ha
fortalecido con un enfoque en las ESTRATE-
GIAS DIGITALES que tengan en cuenta las
tendencias tecnoldgicas actuales y las opor-
tunidades digitales de crecimiento global.

INNOVACION: La innovacién en la era digi-
tal es un motor clave para el éxito global. Las
Organizaciones 5D fomentan la innovacién al
abrazar el cambio continuo y al promover la
creacién de productos con valor incremental
en el contexto digital.

Especializacion y Trayectoria

de Claudia Armesto

Claudia Armesto es una experta en Trans-
formacion digital y cultural, Sustentabilidad,
Innovacién y Real Estate. Cuenta con una
impresionante trayectoria de 28 afios en el
mercado de comunicaciéon y actualmente
desempefia un papel multifacético como co-
municdloga, periodista, docente, formadora
y mentora digital y cultural. Su enfoque esta
fuertemente alineado con los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS), y su visién holis-
tica de los negocios la convierte en una figura
influyente en el mundo de la comunicacién y
la estrategia empresarial.

linkin.bio/claudiaarmesto

Empatia Comunidad: Una Consultora
Lider en Soluciones de Valor

Claudia Armesto es la directora de Empatia
Comunidad, una consultora lider de solu-
ciones de valor con 18 afios de trayectoria
en el mercado. Empatia Comunidad se es-
pecializa en areas como el real estate, la
sustentabilidad, la arquitectura y la cons-
truccion, abarcando toda la cadena de va-
lor. Ademas, han creado una comunidad de
profesionales especializados en estrategia,
comunicacién integral, agilidad y formacion,
marketing digital y planes de Responsabili-
dad Social Empresarial (RSE). Su enfoque
esta en proporcionar soluciones de valor a
medida para las organizaciones.

Expansion Global

Empatia Comunidad est4 posicionada en
Argentina, con apertura de mercados en
Uruguay y Brasil, y actualmente estan abor-
dando un plan de internacionalizacién a ni-
vel de América Latina (LATAM). Su visién y
enfoque en la creacién de marcas globales
de éxito se reflejan en su compromiso con
la expansion a nivel regional.

Para obtener mas informacién sobre Clau-
dia Armesto y su trabajo, puede visitar su
perfil en linkin.bio/claudiaarmesto y obte-
ner méas detalles en su sitio web oficial ht-
tps://empatiacomunidad.com.ar/

Bienes Raices
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Lic. Claudia Armesto
Directora Estratégica de Empatia Comunidad

Contacto de Prensa

Empatia Comunidad:

Victoria Genchi / Ariadna Mansilla

WP: +64911 3826 1965 / 6816 0133
prensa@empatiacomunidad.com.ar

97



Nota de contratapa

98

DAIANA QUICENO Y
ALEJANDRA CASTILLO

REAL ESTATE
POWERFUL WOMEN

PINA: Que las motivo a trabajar en Bie-
nes Raices y cual es su experiencia en
el sector?

DAIANA QUICENO: Mi motivacion en el
mercado de Bienes Raices fue mi madre, a
una corta edad me introdujo al mundo de De-
velopers puesto g ella era Broker Internacional
y siempre quiso que yo fuera parte de la indus-
tria. Fui parte de muchas reuniones desde mu-
yjoven de los cambios y las inversions futuras
de la ciudad de Miami y me fui enamorando de
la evolucion de nuestra ciudad. Mi experiencia
es en Ventas Internacionales en el sector de
Downtown/Brickell representando a Desarro-
lladores/Developers, losmas importantes de
la ciudad de Miami. Comenze mi Carrera a
tan solo 21 afios de edad y desde entonces
he viajado ofreciendo cada Proyecto g he sido
representante exclusiva, lo mas importante de
cada viaje es poder ensefiar y presentar elcre-
cimiento exponencial que Miami logro, nues-

tra ciudad hoy es una ciudad global que todos
quieren tener parte.

ALEJANDRA CASTILLO: Yo comencé como
algo transitorio mientras me preparaba en aquel
entonces para ir a la escuela de leyes. Me gra-
dué en Finanzas y negocios internacionales,
pero lo que era algo momenténeo se volvié en
mi pasién y mi carrera. Comencé en el 2010
siendo la asistente del Vicepresidente de ventas
de unas de las firmas mas grandes de la ciudad
y asf fue como estuve expuesta a aprender toda
la parte interna del negocio de bienes y raices, y
la realidad de lo que pasa antes de que veamos
un edificio construido y finalizado. Hoy por hoy
tengo mas de 13 afios de experiencia y soy la
vicepresidente de ventas de PMG Residential.

PINA: Cuales son las tendencias actua-
les en Bienes Raices que consideren
importantes?

Bienes Raices
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DQ: Las tendencias actuales que vemos no
solo en Miami sino en el mundo entero en Bie-
nes Raices fundamentalmente en ultralujo es la
importancia de una Marca (Brand) reconocida
como parte del Proyecto Residencial. Tenemos
actualmente en Miami una inmigracion interna
del Noreste y Oeste de individuos con alto patri-
monio neto (High Net Worth Individuals/HNWI)
eso genera una sinergia que ha ido aumentando
la demanda de las Marcas y la exigenica de ca-
lidad en los nuevos proyectos. A estodebemos
agregarle la creciente demanda de Latinoameri-
ca, Europa y Emiratos Arabes.

AC: Estamos viendo que los edificios con mar-
cas son cada vez mas populares en Miami y se
hacen aln mas atractivos. Histéricamente ha
sido demostrado que este tipo de edificios ofre-
cen mayor plusvalia.

Naturalmente, los edificios que vienen de la
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mano de una marca ofrecen un estilo de vida
muy completo debido a la inmensa variedad de
servicios y amenidades, que son sin duda al-
gunas de las exigencias que los compradores
constantemente demandan.

PINA: Cual es su Proyecto favorito y por
que?

DQ: Mi Proyecto favorito sin duda es Waldorf
Astoria Residences Miami, ya que es un Pro-
yecto que marca un antes y un despues en la
historia de Miami en el nuevo ciclo de Desarrollo
de la ciudad. Siempre sera la primera torre de
100 pisos para el estado de la florida. Su arqui-
tectura y disefio, su prestigiosa marca, ubica-
cion privilegiada, amenidades de clase mundial
y estilo de vida exclusivo.

AC: Waldorf Astoria Miami. Es el primer rasca
cielos con 100 pisos que viene a nuestra ciudad
y redefine completamente el skyline. Waldorf
Astoria marca la historia de Miami y la posiciona
como una ciudad global. Waldorf Astoria esta
ubicado en el corazén de Downtown y ofrece
vistas sin obstruccién a la bahia. jUna de las ca-
racteristicas més increibles es que el primer piso
residencial comienza en un piso 40! Sin duda
alguna es el proyecto mas completo de Miami
ya que ofrece una super marca de lujo como lo
es Waldorf Astoria que tiene mas de 90 afios de
trayectoria. Adicionalmente a un estilo de vida
incomparable, servicios, amenidades y plantas

espaciosas con acabados personalizados. Es
para mi un honor formar parte de este proyecto
y asi formar parte de un pedacito de la historia
de nuestra ciudad.

PINA: Que esperan del movimiento
econémico de miami este 2024.

DQ: Los compradores domésticos e interna-
cionales seguiran consolidando sus posiciones
inmobiliarias en Miami. Principalmente en pro-
ductos ultralujo. Corporaciones del Noreste
mudando sus oficinas principales a miami, un
movimiento que lleva en crecimiento postpande-
mia, Vemos que afio a afio la tendencia sigue
creciendo y el 2024 no sera la excepcién. Miami
sigue en crecimiento, por razones como, reu-
bicacion de corporaciones, incremento de po-
blacion diaria, gastronomia internacional, arte y
cultura, deportes (ejemplo Formula Uno y Copa
Mundial) instituciones financieras, banca privada
y turismo; todo esto contribuye al crecimiento
economico de nuestra ciudad.

AC: Para este 2024 Miami seguira recibiendo
la migracién de estados como California, Nueva
York e lllinois. También notaremos como cada
dia serdn mas y mas las empresas que hacen de
Miami su sede principal. Por otra parte, segui-
remos viendo la creciente demanda desde La-
tinoamérica y Europa y comenzaremos también
a ver paises como India y Dubai mas activos en
Miami sobre todo por el crecimiento internacio-
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nal que Miami va adquiriendo afio tras afio.

PINA: Como se adaptan a los cambios
en el mercado?

DQ: El mercado de miami ha tenido diferentes
ciclos, los compradores internacionales siem-
pre han sido una constante, lo cual debido a
mi trayectoria en ventas internacionales me ha
permitido reconocer las tendencias o variables
que afectan el mercado y asi anticiparme para
diversificar el enfoque hacia los mercados emer-
gentes repentinos de Miami.

AC: Siempre intentamos anticipar la demanda
y analizar las tendencias de mercado. Esto nos
da la ventaja competitiva de poder suplir las di-
ferentes necesidades y llenar las expectativas
de compraventa. Nos mantenemos constante-
mente activos en ver las respuestas de oferta y
demanda y actuamos rapido a los cambios para
mantenernos en la vanguardia. e

Entrevista realizada por:
Pina "La Dama Del Real Estate”

(O Cel. (Arg) +549114413 4289
O Cel. (USA) +13059659853

pina.armentano
in  Pina Armentano
f Pina Armentano
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EL MERCADO DE OFICINAS PREMIUM
REGISTRO UN LEVE DESCENSO
EN LA TASA DE VACANCIA,
POSICIONANDOSE EN UN 17,3%

Segt’m un nuevo informe de Colliers Argenti-
na, los valores de los alquileres y el asking
rent del mercado se mantienen estables. Por
su parte, el stock actual de oficinas crecerd un
16% entre 2023 y 2024.

La empresa inmobiliaria corporativa
presenté el Gltimo informe de oficinas co-
rrespondiente al tercer trimestre de 2023.
Al cierre del Ultimo trimestre se registré el in-
greso de un nuevo inmueble al inventario de
oficinas premium, mientras que los valores de
alquiler solicitados se mantuvieron estables.

Segun Colliers, el mercado de oficinas premium
registré una leve descenso en la tasa de va-
cancia, posicionandose en un 17,3%. Se con-
tabilizaron 327.594 m?2 ofertados en alquiler.
Se estima la incorporaciéon de mas de
300.000 m? de nuevas oficinas entre lo
que resta del 2023 y el 2024, lo que im-
plicaria un crecimiento del 16% sobre el
stock actual.

“Si se discrimina la disponibilidad segtn cate-
goria de inmueble, se puede verificar que la

mayor vacancia se presenta en los edificios
A+, alcanzando el 19,3% (238.611 m?2). Por
su parte, los inmuebles clase A expusieron
una vacancia del 13,6% (88.983 m2)" sostu-
vo Juan Manuel Farola, gerente comercial de
Colliers Argentina.

Al cierre de este periodo, la absorcién
neta del mercado exhibié un saldo posi-
tivo de 1.736 m2. Con respecto a la categorfa
de inmuebles, los clase A+ arrojaron una absor-
cién neta negativa de - 912 m?, mientras que
los A presentaron un saldo positivo de 2.648 m?2.

Segun el ultimo reporte,“El Asking Rent prome-
dio del mercado se mantuvo estable, situandose
en los 22,6 USD/m2. Los inmuebles de cate-
gorfa A+ presentan un precio promedio de 24,1
USD/m?y los de clase A de 18,7 USD/m?’ co-
mentan desde Colliers.

Para los diferentes corredores varfan los precios.
Macrocentro sur es el submercado con
precios mas competitivos, mientras
que Catalinas y Norte CABA reflejan
los valores solicitados mas elevados.
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Colliers

Acerca de Colliers

En Argentina, Colliers cuenta con més de 60
anos de experiencia en el mercado local, brin-
dando servicios inmobiliarios a compafiias locales
e internacionales en las mas importantes ciuda-
des del pais y de paises limitrofes. Actualmente,
posee un equipo multidisciplinario de profesiona-
les de alta performance y trayectoria en el mer-
cado. Asimismo, brinda servicios inmobiliarios a
desarrolladores, propietarios, corporaciones e
inversionistas como: Brokerage (Representacion
de propietarios y de inquilinos); Valuaciones y
Consultorias; Soluciones Corporativas; Inversio-
nes; Project Management y Planeamiento de
espacios. Su diferencia es radical en cuanto a la
calidad de su servicio. Al presente, es el asesor
de eleccién para muchas de las empresas mas
innovadoras y exitosas del mundo.
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wellpac®  REHAU

Aberturas®de PVC

Primeros en
Certificacion de
Eficiencia Energética.
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Colabora con el equipamiento escolar de la
Escuela N° 927 en Obera, Misiones, comprando:

Menos eficiente

Silla Antigolpe Modelo Flex $4.994
Mesa rectangular nivel inicial $13.794
Pupitre Unipersonal $8.250

Pupitre Bipersonal $10.300

(Para ver los avances ingresar en Www.accionsustentable.orgD

Fabiana Ibarra
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